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РОЗОВЫЕ ВИНА КАК ТРЕНД МИРОВОГО РЫНКА ВИНА 
 

Брайко М. Г., ст. преподаватель 
Одесская национальная академия пищевых технологий 

 
Согласно отчету Генерального директора OIV Жан-Мари Арана, в 2011…2013 гг. го-

довое потребление вина стабилизировалось на уровне 243 MHL (млн гектолитров), что по 
сравнению с уровнем 2000 года (226 MHL) больше на 7,5 % [1]. 

В 2014 г. общий объем глобального потребления вина несколько снизился — до 
237 MHL (из которых 17,5 MHL — игристые вина и 219,5 MHL — тихие вина) [2] или на 
2,4 %. Спад объясняется выходом на рынок нового поколения потребителей, изменением 
структуры доходов и расходов потребителей, глобальным изменением пищевых привычек. 

Данные по сегменту розовых вин, приведенные в отчете OIV, подготовленном в со-
трудничестве с CIVP (Conseil Interprofessionnel des Vins de Provence), свидетельствуют о по-
тенциале этого растущего сектора. Потребление розового вина в мире выросло с 2002 по 
2014 г. соответственно с 18,9 до 22,7 MHL [2] или на 20,1 %, тогда как прирост потребления 
вина в целом за этот же период составил только 3 % (с 230 до 237 MHL [1]). 

Розовые вина в 2014 г. заняли 10,3 % (22,7 MHL от 219,5 MHL) всего мирового по-
требления тихих вин. Основные потребители rose — Франция, США, Италия, Испания 
и Португалия. Тенденцию к росту этого перспективного сегмента демонстрируют и рынки 
других стран. Объемы мирового производства розовых тихих вин в 2014 г. составили 
24,2 MHL [2], что на 10 % больше по сравнению с 2013 г. (22 MHL). При этом по данным 
OIV, объемы производства тихих и игристых вин в целом в 2014 г. по сравнению с преды-
дущим 2013 г. снизились с 291 до 270 MHL [1]. По сравнению с 2002 г. объемы производства 
розовых вин выросли к 2014 г. с 20,9 до 24,2 MHL [2] или на 15,8 %. Доля розового вина в 
структуре мирового производства тихих вин оставалась относительно стабильной, начиная с 
2002 г. до сих пор, колеблясь в пределах от 8 % до 10 %. 

Значительный рост потребления розовых вин в мире обусловлен, прежде всего, рос-
том потребления розового вина во Франции, а также появлением новых стран-потребителей. 
В 2014 г. объемы потребления розового вина во Франции (8,1 MHL) и США (3,2 MHL) со-
ставили почти половину объемов розовых вин, потребляемых в мире [2]. Потребление розо-
вых вин во Франции значительно возросло с 2002 г. (+43 %). Доля розовых вин в структуре 
потребления вина во Франции выросла с 16 % в 2002 г. до более чем 30 % к 2014 г. [2]. По-
требление розового вина во Франции постоянно находится на подъеме с 1990 г.; за послед-
ние 23 г. оно выросло почти в 3 раза [3]. 

С другой стороны, следует также отметить стабилизацию (Германия) или даже сни-
жение потребления розовых вин (в частности, Испания, Италия и Португалия) в ряде стран в 
последние годы. Для большинства же регионов было характерно увеличение потребления 
розовых вин — особенно в Северной Европе, в том числе в Великобритании (+250 % с 
2002 г.) и Швеции (+ 750 %), а также в Канаде (+120 %) и Гонконге (+ 250 %) [2]. Кроме то-
го, FranceAgriMer (2013 г.) сообщает доказательства роста популярности rosé в небольших 
странах, таких как Тунис или Уругвай, где розовое представляет около 60 % от всего потреб-
ления вина [4]. 

Согласно исследованиям CIVP Wine Intelligence, потребление розового вина по ген-
дерному признаку во Франции увеличилось, прежде всего, среди женщин (31 % в 2012 г. — 
увеличение на 8 пунктов в период между 2008 и 2012 гг.). По возрастному признаку рост по-
требления розового вина наблюдается у всех поколений, но наибольшее увеличение отмече-
но среди молодых людей (18…24 года) — на 4 пункта в период между 2008 г. (28 %) и 
2012 г. (32 %). Более девяти из каждых десяти французких потребителей вина пьют розовое, 
при этом их количество оценивается в 36 миллионов человек [2, 3]. 

Почти половина всех розовых вин, произведенных во Франции, представлена винами 
appellation (аппеласьон — регламентационная система, гарантирующая подлинность и ори-
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гинальность вин, произведенных на конкретной, законодательно утвержденной территории) 
— 45 %, что составляет 3,15 млн гектолитров или 420 миллионов бутылок вина [3]. 

Прованс является самым крупным регионом Франции по производству розовых вин, 
контролируемых по наименованию места (AOC). В 2013 году Прованс подтвердил свою по-
зицию лидера, произведя 141 миллион бутылок розового вина AOC, что составляет 35 % от 
общего объема их производства. Прованс является также единственным винодельческим ре-
гионом, который посвятил 87,7 % своей винопродукции розовым винам. Изготовление розо-
вых вин остается на протяжении многих лет одной из специализаций Прованса и является 
важной составляющей «искусства жизни» провансальцев [3]. Успех розовых вин Прованса 
обусловлен тем, что эти вина идут в ногу с новыми тенденциями потребления и появлением 
нового стиля жизни: более неформальным ужином, ростом популярности международной 
кухни, простотой, открытостью к новому опыту и более непринужденным подходом к еде. 
Розовое из Прованса также получает преимущества от сильной узнаваемости бренда: специ-
фические почвы и климатические условия региона (терруар), а также оттенки и интенсивные 
ароматы розовых вин Прованса хорошо известны. 

Согласно отчету France Agri Mer (2013 г.) [4] тренд на rose выходит за рамки традици-
онного потребления вина благодаря современному образу rose в умах потребителей: 

— «Неискушенное». Репутация простого, бесхитростного и даже скучного напитка. В 
США «розовое безумие» связано в конце 70-х с популярностью кувшина White Zinfandel — 
недорогого, сладкого, с низким содержанием спирта, «румяного» (пунцового) вина, которое 
стало очень популярным как неприхотливый и безобидный напиток. Во Франции розовые 
вина имели репутацию не очень глубоких (среди них нет великих вин), которые можно пить 
в любое время, в неформальной обстановке; 

— «Сезонное». Воспринимаются как сезонный напиток в течение жарких летних ме-
сяцев. Розовые вина, как правило, приходят с юга Франции, где многие французы проводят 
свой отпуск; поэтому, маркетинг вина построен на этой ассоциации. В США еще в 1963 г. 
Нью-Йорк Таймс провозгласила: «Лето и rosé идут рука об руку». С тех пор американские 
СМИ лишь усиливают общественное восприятие rosé как освежающего летнего напитка, 
подходящего для различных ситуаций случайного потребления, таких как ужин в уличном 
кафе или сидя у бассейна, или пикник на крышах Нью-Йоркских высоток; 

— «Женское». Розовое вино, наряду с шампанским и игристыми винами, имеет силь-
ную женскую ассоциацию; 

— «Региональное». Розовое — это вино с региональной спецификой, т.е. происхож-
дение продукта является главным критерием при выборе rosé в розничной торговле и в кана-
лах on-premise (потребление товара в месте его покупки: в ресторанах, кафе и т. п.). Розовое 
вино в винодельческих странах выбирается в основном на локальном уровне, где оно произ-
водится и известно потребителям [4, 5]. 

По данным специализированной сети магазинов Wine Story, в Украине наблюдается 
хорошая «розовая» динамика. Особенно заметным повышенный спрос на розовые вина ста-
новится в летний период, но говорить о росте их доли во всей категории не приходится — 
она составляет около 3 %. Однако, в специализированной рознице доля розовых гораздо вы-
ше — чуть более 7 % [6]. По результатам исследований ТД «Инкерман» в розничных сетях 
сезонность потребления розового вина не замечена, и в структуре продаж его доля составля-
ет в среднем 5 % в натуральном выражении [7]. 

Для разработки стратегии продвижения отечественных розовых вин на внутреннем 
рынке необходимы маркетинговые исследования по уточнению профиля типичного потреби-
теля, выявлению особенностей восприятия розовых вин украинским потребителем. 
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ICEWINE AS A MODERN GLOBAL BRAND 
 

Ostapenko V., Ph. D. student 
Odessa National Academy of Food Technologies 

 
Introduction. The essential feature of the wine industry is that it is one of the most conserv-

ative ones, hence development is possible through the harmonious combination of the traditions 
with winemaking innovations. The technology of icewine production is referred to atypical method 
of grape processing representing the enterprise innovation strategy for further growth, as used non- 
classical control methods and regulation of physical and chemical parameters. It should be noted, 
icewine is intensely rich, concentrated, with exotic, ripe flavors produced from grapes that have 
been frozen while still on the vine [1]. 

Nowadays premium market develops at remarkable pace and it is presented by exclusive 
wines, among them a prominent place belongs to icewine, the production of which is introduced by 
the leading countries of the world. In addition, the superior quality wine business includes alcohol 
beverages technologies of which differ from traditional grape processing. Consequently, due to 
atypical production in winter that largely contributes to the special sensory and chemical characte-
ristics finished ice wine is considered as the product of premium sector.  

Materials and methods. The news from web sites data about current exclusive wine market 
were examined. The official sites of wineries were the main sources to choosing enterprises having 
special dessert bottles in their shops. 

Results and discussion. Currently the volume of premium wine is increasing at a remarka-
ble pace although remains relatively small compared to wine made from the Old World. Moreover, 
transition of the market of grape-wine industry to exchange relations has led to the demand to pro-
duce competitive products, extending the range of wines by the use of new technologies based on 
the individual characteristics of the chemical composition and properties of grapes of different va-
rieties. 
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