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ФЕСТИВАЛЬНИЙ ТУРИЗМ: СТРАТЕГІЇ РОЗВИТКУ 

 
Фестивальний туризм (тематичний туризм, подієвий туризм) – 

різновид туризму, основна мета якого присвячена якій-небудь події [1]. 
Унікальні тури, що поєднують в собі традиційний відпочинок та 

участь в найбільш видовищних заходах планети, поступово завойовують 
все більшу популярність. 

Подієвий туризм - це чудова атмосфера свята, індивідуальні умови 
відпочинку і незабутні враження. Головна особливість подієвого туризму - 
безліч яскравих неповторних моментів. 

Цільова аудиторія тематичного туризму - це забезпечені туристи з 
доходом вище середнього, а також компанії, що складаються з декількох 
пар. 
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Різноманітні за масштабами і змістом фестивалі відбуваються в 
різних країнах досить часто. Проте теоретики й практики в галузі туризму 
досі не обґрунтували поняття «фестивального туризму», його специфічних 
ознак. Зважаючи на зростання зацікавленості до цього виду рекреаційно-
туристської діяльності, залучення до нього все більшої кількості людей та 
ресурсів, вважаємо за потрібне обґрунтування приналежності фести-
вального туризму [2]. 

Фестивальні подорожі мають всі ознаки туризму. Фестивальний 
туризм довгий час знаходився на стику пізнавального, розважального та 
етнографічного туризму. Не відкидаємо можливості знаходження спільних 
ознак з іншими видами туризму, але у цього виду є яскраво виражені 
власні особливості, що дає можливість виділити такі 7 ознак фести-
вального туризму: 

– подорожі є нетривалими (в середньому 3–5 днів); 
– мають чітко виражені просторові рамки (місця проведення 

фестивалів); 
– в останні роки спостерігається все більша зацікавленість до 

фестивалів та свят; 
– простежується чітка історія розвитку фестивалів; 
– мають мету, що відрізняється від мети пізнавального туризму; 
– існують зв’язки з іншими видами туризму; 
– створена система класифікацій цього виду туризму. 
Саме слово «фестиваль» походить від французького слова festival, 

що означає «святковий». За визначенням енциклопедичного словника, 
фестиваль – масове святкування, музичні виступи, показ досягнень естрад-
ного, кіно- та циркового мистецтва [3]. Пов’язуючи фестивальну діяльність 
із зростаючим туристичним рухом, а також зважаючи на міцний зв’язок з 
його складовими, можемо дати таке визначення: фестивальний туризм – це 
організація короткотривалих пізнавальних подорожей терміном на  
5–7 днів із метою відвідування певних подій (від концертів сучасної 
західної музики до релігійних святкувань, від етнічних карнавалів до 
парадів сучасних субкультур), з періодичністю 1 раз на рік. 
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