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РЕЗУЛЬТАТИ SWOT-АНАЛІЗУ ТАРУТИНСЬКОГО РАЙОНУ
ОДЕСЬКОЇ ОБЛАСТІ ДЛЯ ПІДВИЩЕННЯ РЕГІОНАЛЬНОЇ

ТУРИСТСЬКОЇ ПРИВАБЛИВОСТІ

Меліх О.О., д.е.н., доцент, Павлова І.О., к.е.н., асистент
Одеська національна академія харчових технологій, м. Одеса

Сучасна територія Тарутинського району була частиною історичної області 
Бессарабія. Якщо на початку 19 століття територія Бессарабії активно заселювалася 
колоністами з багатьох європейських країн, то утворений Тарутинський район у 1940 році, 
сьогодні складається з 51 населеного пункту, у тому числі 4 селищ міського типу, в якому 
знижується чисельність населення (в тому числі працездатного) [1-2]. 

Для характеристики конкурентних переваг та загроз стану району, можливостей та 
загроз ринкового середовища проведено SWOT-аналіз [3].

Переваги Тарутинського району для підвищення регіональної туристської 
привабливості:

1. Географічне розташування: 
1.1 Прикордонне розташування; 
1.2 Сприятливі природно-кліматичні умови для активного відпочину (сафарі, туризму 

з використанням малої авіації), оздоровчого відпочинку, сільського зеленого туризму; 
1.3 Наявний природно-рекреаційний потенціал (річки, біосферні зоні) для активного 

та лікувального відпочинку та туризму. 
2. Населення та трудові ресурси. Склад населення багатонаціональний.
3. Екологія: 
3.1 Розташування території району між м. Одеси та Молдови; 
3.2 Наявність об’єктів природнозаповідного фонду (Тарутинський степ). 
4. Інженерна інфраструктура. Розвиток сучасних засобів зв’язку. 
5. Соціальна інфраструктура. Достатня кількість історичних подій на території району 

для розвинення музейно-пізнавального туризму. 
6. Економіка. Наявність Центру етнографічного, сільського зеленого туризму та 

сімейного відпочинку «Фрумушика-Нова». 
Недоліки Тарутинського району для підвищення регіональної туристської 

привабливості:
1. Географічне розташування. Немає виходу до Чорного моря.
2. Населення та трудові ресурси: 
— проблемна демографічна ситуація (тенденція зменшення населення, у т.ч. 

працездатного, та його питомої ваги); 
— непопулярність здорового способу життя серед населення міста; 
— недостатня кількість лікарів загальної практики – сімейної медицини, для надання 

первинного рівня медичної допомоги населенню міста.
3. Екологія. Недостатній рівень екологічної безпеки довкілля
4. Інженерна інфраструктура. Висока зношеність інженерної інфраструктури міста.
5. Соціальна інфраструктура: 
— слабо розгалужена мережа інформаційно-сервісних послуг туристичної сфери;  
— відсутність пунктів швидкої допомоги для туристів, подорожуючих та мешканців 

усіх сільських територій району. 
6. Економіка: 
— низький рівень підприємницької ініціативи мешканців; 
— енергомісткість агровиробництва, трудомісткість процесів збору та зберігання 

продукції, використання застарілих методів обробки агроресурсів, у тому числі земельних 
ресурсів; 
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— низький рівень технічного забезпечення сільськогосподарського виробництва, 
відсутність системного підходу в оновленні матеріально-технічної бази; 

— збитковість та неконкурентоспроможність малих та середніх 
сільськогосподарських товаровиробників; 

— безсистемність та низька ефективність в управлінні історико-патріотичним 
потенціалом району. 

Проведений аналіз вказує на депресивність району, але одночасно дає основу для 
побудови концепції та стратегії його розвитку. Користуючись перевагами географічного, 
історичного, етнографічного впливу на розвиток сільських територій, ми можемо 
стверджувати, що бажання мешканців, територіальної громади, її керівників покращити 
рівень життя та туристської привабливості обґрунтовано. Наукова складова такого 
обґрунтування залишається в систематизації дій бізнесменів, підприємців, жителів навколо 
існуючого Центру етнографічного, сільського зеленого туризму та сімейного відпочинку 
«Фрумушика-Нова».
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СУТНІСТЬ АДАПТАЦІЇ ПАКЕТНИХ ТУРИСТИЧНИХ ПОСЛУГ ТА
АЛГОРИТМ ЇЇ ПРОВЕДЕННЯ В ДІЯЛЬНОСТІ ТУРФІРМ

Меліх О.О., д.е.н., доцент, Трішин Ф.А., к.т.н., доцент, Жигайло О.М., к.т.н., доцент
Одеська національна академія харчових технологій, м. Одеса

Не можна не радіти за те, що кількість туристичних компаній (фірм, агенцій, 
підприємств, бюро) в Україні збільшується щорічно. Туристичний бізнес сьогодні перебуває 
в дійсно жорстких конкурентних умовах, в умовах достатньої насиченості виїзних 
туристичних продуктів, в початкових умовах формування вітчизняних туристичних 
продуктів, в умовах підвищення зацікавленості бізнесу та інвесторів у створенні 
українського туристичного бренду. 

Згідно діючому сьогодні Закону України «Про туризм» [1] термін «туристичний
продукт» («туристичні послуги») носить комплексний характер. Тому стає питання, навіщо 
вводити термін «пакетні туристичні послуги» як складне поняття. Але ж в цьому і визнається 
особливість туристичного бізнесу, з одного боку, в ньому є ознаки купівлі-продажу, як в 
інших випадках купівлі-продажу послуг чи товарів на ринку, з другого боку, набір чи 
комплексність турпродукта чи турпослуги і є конкурентною перевагою для гравців ринку та 
елементом туристської привабливості.

На рис. 1 відображено велика кількість туристичних компаній, які в м. Одесі 
пропонують надання туристичних послуг (на мапі відображено синім кольором). Але 
мешканці міста можуть користуватися не тільки послугами цих фірм. Все більша кількість 
подорожуючих користуються web-додатками, розташування офісів яких не має значення для 
покупців турпослуг. Це означає, що конкурентні відносини між продавцями на ринку дійсно 
жорсткі.
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