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Соціальну рекламу слід використовувати як ефективний інструмент 
профілактики негативних проявів та явищ у молодіжному середовищі на рівні 
громади й суспільства загалом, як орієнтир для діяльності влади за тими 
напрямами, де відчувається негативний вплив певних чинників. Реклама є 
ефективною тільки тоді, коли через формування світогляду викликає якісні 
зміни у поведінці людини.

Згідно соціологічних даних, отриманих викладачами кафедри соціології, 
філософії та права ОНАХ, думка про те, чи вирішує соціальна реклама 
суспільні проблеми, розділилося. Одні учасники вважають, що для людини з 
активною громадянською позицією досить просто побачити рекламу і вона 
змінить його поведінку, інші - соціальної реклами недостатньо для вирішення 
проблем, вона повинна супроводжуватися конкретними діями. Таким чином 
вирішити соціальні проблеми тільки за допомогою соціальної реклами не 
можна, однак вона змушує людей задуматися про існування даних проблем.

Для підвищення ефективності впливу соціальної реклами доцільно 
використовувати сучасні форми та методи виготовлення рекламного продукту 
та розміщення їх на найбільш цікавих та доступних для молоді носіях. 

Таким чином, соціальну рекламу необхідно направляти на вироблення та 
утвердження національної ідеології, заснованої на кращих національних 
традиціях та загальнолюдських цінностях, орієнтованих на оптимістичну 
перспективу розбудови України. 

Науковий керівник – к. і. н., доц. Черняк Г.А.
Література:
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СОЦІАЛЬНА АКТИВНІСТЬ, ЯК ФАКТОР  ФОРМУВАННЯ  
ГРОМАДЯНСЬКОЇ ВІДПОВІДАЛЬНОСТІ СТУДЕНТСЬКОЇ МОЛОДІ 
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Актуальність обраної  теми обумовлена темпами і характером розвитку 
суспільства, яке прямим чином залежить від громадянської позиції молоді, її 
життєвих цінностей і моральних норм. У сучасному суспільстві відродження 
соціальної суспільної системи можливо не тільки через якісно нові духовно-
моральні орієнтири молодої людини, а й через розбудову у молоді 
громадянської ідентичності. Формування особистості того, хто навчається, має 
свідомо орієнтовані соціальні установки, що відображають певні соціальні 
цінності, прийняті в суспільстві, готового до активної соціальної позиції, 
обумовлює актуальність дослідження.

Метою статті є аналіз ключових понять, пов’язаних із формуванням 
громадянської відповідальності студентів вищих технічних закладів.

Завдання дослідження пов’язане з необхідним вивченням проблеми 
формування громадянської відповідальності у студентів, як  активних суб'єктів 
соціального життя суспільства і майбутніх фахівців.
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Формування громадянської відповідальності - це одне із завдань 
самовизначення сучасної молоді, яка полягає в усвідомленні приналежності до 
спільноти громадян певної держави на загальнокультурної основі, що має 
певний особистісний смисл.

Показниками сформованої громадянської відповідальності є такі 
особистісні якості, як: патріотизм, громадянськість, соціально-критичне 
мислення, що забезпечують когнітивну основу вільного життєвого вибору 
особистості.

Всі змістовні компоненти активної соціальної позиції взаємопов'язані і 
впливають один на одного. Зокрема, вищим гідністю особистості К. Д. 
Ушинський вважав служіння суспільному ідеалу, а найважливішою стороною її 
розвитку - працьовитість, дисциплінованість, скромність, почуття 
відповідальності, боргу, тверду волю, доброту.

Компоненти соціальної активності включають сукупність якостей, що 
відображають одержувану професію; структурні ознаки; соціальний досвід 
особистості.

Активна соціальна позиція молодої людини як морально-духовне якість 
особистості не є абсолютним. Соціально-психологічні дослідження свідчать, 
що молоді люди в залежності від віку, статі, особливостей ситуації, вольових 
якостей і ін. Можуть по-різному проявляти своє ставлення до інших і 
суспільству в цілому, соціальну позицію.
Різний рівень прояву соціальної активності молодих людей проявляється і в 
тому, що тільки 40,5% респондентів обговорюють в родині питання цивільно-
патріотичної спрямованості. Причому більшою мірою дівчата (70,6%), ніж 
юнаки (29,4%) [1, с.412].

Різні погляди склалися у молодих людей на зміст понять «патріотизм» і 
«громадянин» [1, с.193]. Зокрема, громадянин, на думку респондентів, це:

- людина, яка живе в своїй країні і виконує певні правила і обов'язки;
- проживає на своїй території держави і має її громадянство;
- людина своєї країни, народжений в тій країні, в якій проживає;
- людина, яка має права і знає закони своєї країни.
Більш, ніж у половини молодих людей недостатньо сформована активна 

соціальна позиція. Причому в дещо більшою мірою вона сформована у дівчат, 
ніж у хлопців.

Однозначні моральні орієнтири, мабуть, відходять у минуле і в сучасній 
Україні. Це підтверджується тим, що молоде покоління українців набагато 
терпляче і поблажливіше ставиться до порушення норм моралі, ніж старші 
покоління. Соціологічні опитування показують, що 59% молодих людей у віці 
18-25 років і 52% 26-35-річних вважають, що іноді доводиться переступати 
через моральні принципи і норми, щоб домогтися успіху в житті, оскільки 
сучасний світ жорстокий [1, с.20]. При цьому для старшого покоління, 
вихованого в радянський період, типово (63%) протилежне судження: "краще 
не досягти успіху в житті, але не переступити через свої моральні норми і 
принципи". Для молоді частіше, ніж для представників старших поколінь, 
виявляються прийнятними практики, з точки зору "традиційної" моралі визнані 
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аморальними. Так, практику "свідомого обману когось для досягнення своїх 
цілей" визнають неприпустимою лише трохи більше третини (38-39%) молоді 
та 56% представників більш старших груп, а вдавалися до неї - 41-45% молоді і 
27% українців старше 35 років [1,с.337].

Студенти приблизно порівну діляться на тих, хто "хочуть бути корисним 
суспільству і державі" - 52%, і хто "бажають жити так, як їм хочеться" - 48%. 
Однак думка про те, що "жити треба заради якоїсь великої спільної мети, яка б 
усіх нас об'єднала" поділяють лише 33% прихильників першої точки зору і 18% 
прихильників другої. Як встановили соціологи, більшість українців мріють про 
життя в достатку ( "беручи до уваги копійки") - 46%, жити в "справедливому і 
розумно влаштованому суспільстві" - 33%, а ось "бути корисним суспільству, 
внести лепту в розвиток України" , тобто служити їй, мріють лише 11%.

Таким чином, можна стверджувати, що в процесі розвитку ціннісних норм, 
громадянської позиції у сучасної молоді увага повинна акцентуватися на 
актуальною необхідність створення умов для розвитку їх соціальної активності 
як чинника формування громадянської ідентичності, яка знаходить своє 
відображення в діяльності, поведінці і вчинках.

Науковий керівник – к. і. н., доц. Черняк Г.А.
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Актуальність обраної  теми обумовлена темпами і характером розвитку 

суспільства, яке прямим чином залежить від громадської відповідальності та 
активної громадянської позиції молоді, її життєвих цінностей і моральних 
норм. 

Метою статті є аналіз ключових понять, пов’язаних із формуванням 
громадянської відповідальності та активної громадянської позиції студентів 
вищих  навчальних закладів.

Завдання дослідження пов’язане з необхідним вивченням проблеми 
формування громадянської відповідальності та активної громадянської позиції 
у студентів, як  активних суб'єктів соціального життя суспільства і майбутніх 
фахівців. 

Підготовка активних, демократично налаштованих, лояльних і 
високоморальних громадян є сьогодні важливим напрямком роботи вузів в 
багатьох державах світу і активно підтримується міжнародними організаціями: 
ООН, ЮНЕСКО, Радою Європи.

ьністніст
а, яке пряа, яке пря
громадянськгромадянськ

татттат

а М.Оа М.
національнаціон
ть обраної  ть обран

ямим чм ч
ої

ТТ
Ї ГРОМЇ ГР

АЛЬНОЄВРАЛЬНОЄВ
О.,О., студ.студ. СВС

ьна акьна ак

мінні./ інні./ 

ГРОМАДЯРОМАДЯ
ДСЬКСЬК

атуату
єнко І.А.І.А.

рахматова Трахматова Т
НауковоНаук -нн

керівник рівник – к
ура::

А., БуценкБу
Т.Е.Т.Е

иннин
ку їх соцх 

чності, яка зності, яка 

к. і. н. і

лишлиш
итку ціннитку

нна акцентувнна акце
оціальної льно

зна



285

ГРОМАДСЬКУ ПОЗИЦІЮ
Костенюк А.М., студ.  СВО «Бакалавр» факультету ММіЛ 
Одеська національна академія харчових технологій, м. Одеса
Науковий керівник – к. і. н., доц. Черняк Г.А.

106. ФАКТОРИ, ЩО ВПЛИВАЮТЬ НА ФОРМУВАННЯ 
ГРОМАДЯНСЬКОЇ ВІДПОВІДАЛЬНОСТІ СТУДЕНТСТВА
Коваль Д.В.,  студент  СВО «Бакалавр» факультету ММіЛ 
Одеська національна академія харчових технологій, м. Одеса
Науковий керівник – к. і. н., доц. Черняк Г.А.

246

107. ВПЛИВ ІНТЕРНЕТУ І МАСОВОЇ КУЛЬТУРИ НА РОЗВИТОК 
ДУХОВНО-МОРАЛЬНИХ ЦІНОСТЕЙ СТУДЕНТСЬКОЇ МОЛОДІ
Леонова М.О., студ. СВО «Бакалавр» факультету ММіЛ 
Одеська національна академія харчових технологій, м. Одеса
Науковий керівник – к. п. н., доц. Петракова Є.Р.

248

108. СУТНІСТЬ ГРОМАДЯНСЬКОЇ ВІДПОВІДАЛЬНОСТІ 
СТУДЕНТІВ ТЕХНІЧНИХ ВУЗІВ 
Бахчеван В. Д., студ. СВО «Бакалавр» факультету ММіЛ 
Одеська національна академія харчових технологій, м. Одеса
Науковий керівник – к. і. н., доц. Черняк Г.А.

249

109. РОЛЬ СОЦІАЛЬНОЇ РЕКЛАМИ У ФОРМУВАННІ АКТИВНОЇ 
ГРОМАДЯНСЬКОЇ ПОЗИЦІЇ СТУДЕНТСЬКОЇ МОЛОДІ
Мальчева А.Д., студ. СВО «Бакалавр» факультету ММіЛ 
Одеська національна академія харчових технологій, м. Одеса
Науковий керівник – к. і. н., доц. Черняк Г.А.

251

110. СОЦІАЛЬНА АКТИВНІСТЬ, ЯК ФАКТОР  ФОРМУВАННЯ  
ГРОМАДЯНСЬКОЇ ВІДПОВІДАЛЬНОСТІ СТУДЕНТСЬКОЇ 
МОЛОДІ 
Самсонова А.О., студ. СВО «Бакалавр» факультету ММіЛ 
Одеська національна академія харчових технологій, м. Одеса
Науковий керівник – к. і. н., доц. Черняк Г.А.

253

111. ФОРМУВАННЯ ПОЧУТТЯ ГРОМАДЯНСЬКОЇ 
ВІДПОВІДАЛЬНОСТІ ТА АКТИВНОЇ ГРОМАДСЬКОЇ ПОЗИЦІЇ У 
СТУДЕНТІВ (ЗАГАЛЬНОЄВРОПЕЙСЬКИ ЧИННИКИ)
Скрипова М.О., студ. СВО «Бакалавр» факультету ММіЛ 
Одеська національна академія харчових технологій, м. Одеса
Науковий керівник – к. і. н., доц. Черняк Г.А.

255

112. КОРПОРАТИВНА КУЛЬТУРА В СИСТЕМІ УПРАВЛІННЯ 
ПЕРСОНАЛОМ
Аун В.М., студ. СВО «Магістр» ф-ту ЕБіК
Одеська національна академія харчових технологій, м. Одеса
Науковий керівник – к.і.н., ст. викл. Ботіка Т.С.

257

113. РОЛЬ ДЕРЖАВИ В АКТИВІЗАЦІЇ ТА РОЗВИТКУ 
КОРПОРАТИВНОЇ СОЦІАЛЬНОЇ ВІДПОВІДАЛЬНОСТІ
Литвинюк А.С., студ. СВО «Магістр» ф-ту ЕБіК
Одеська національна академія харчових технологій, м. Одеса

259

й кей ке
МУВАННМУВАНН

ПОВІДАЛЬНПОВІДАЛЬН
ЕНТІВ (ЗАЕНТІВ (ЗА

М.ОМ.

О., стуО., с
ціональна аціональ
ерівник ерівник – к. 

НЯ ПОЧПОЧ
НО

ВН
Ї ВІДПОЇ ВІД

уд. СВО «Буд. СВО «
акадеакаде

акалавакалав
мія харчовимія харчов

н., доц. Черняк доц. Черн
Ь, ЯК ФАКЬ, ЯК ФА

ДАЛЬДАЛЬ

някяк
ФОРМУОРМУ

УДЕНТСЬКУДЕНТСЬК
вр» факульвр» факуль

их техих т

ультетуу
технологіхнологій,

к Г.А.А.
МУВАННІВА

КОЇОЇ

НОСТІ ОС

ету ММіЛ ММіЛ 
ій, м. Ом

. Одеса. Од

ТІ


