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3. Методологія Agile: цей підхід передбачає постійну комунікацію між учасниками 

проєкту, швидкі ітерації та зміну підходів у залежності від потреб ринку. Це дозволяє бути 

готовими до негативних наслідків та швидко реагувати на зміни ситуації. 

4. Використання технологій машинного навчання та штучного інтелекту: ці технології 

дозволяють виявляти та прогнозувати ризики на основі аналізу великих обсягів даних Big 

Date. Це дає змогу попереджати проблеми та уникати їх виникнення. 

5. Застосування стандартів безпеки: в діджитал-маркетингу дуже важливо 

дотримуватися стандартів безпеки даних та інформації. Застосування цих стандартів 

допоможе уникнути порушень та збільшити рівень довіри клієнтів. Наприклад, використання 

SSL-шифрування на сайті забезпечує захист персональних даних користувачів. 
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Концентрований маркетинг – це стратегія позиціонування товару або послуги на 

ринку, коли компанія спрямовує всі свої зусилля на один конкретний сегмент ринку або на 

один продукт. 

Як відзначають Щербина Т.В., Федірко Т.В., «Стратегія концентрованого маркетингу 

спрямована на задоволення потреб окремих фокус-груп споживачів. Її використання дає 

підприємству не лише можливість виокремити для себе цільовий сегмент, але й скоротити 

власні витрати за рахунок зменшення частки ринку, що обслуговується. Така стратегія 

вимагає безпосередньої близькості до споживача та наявності мережі власних представництв 

за кордоном» [1]. На їхню думку, перевагою даної стратегії те, що «спеціалізація на 

конкретному сегменті дозволяє компаніям отримати додатковий прибуток і створити імідж 

фірми, що дбає про смаки й вподобання конкретних споживачів, проте водночас така 

діяльність пов’язана з ризиком бути витісненим підприємствами, що застосовують стратегію 

диверсифікації». 

Узагальнюючи характеристики даної стратегії, можна виділити основні принципи 

концентрованого маркетингу: 

— спрямованість на один конкретний сегмент ринку; 

— високоякісний продукт або послуга; 

https://doi.org/10.31617/1.2022(145)06


Одеський національний технологічний університет 

 

335 

Збірник наукових праць молодих учених, аспірантів та студентів, 2023 

— розумна ціноутворення; 

— якісний сервіс; 

— ефективна комунікація зі споживачами; 

— відповідність потребам споживачів. 

Переваги концентрованого маркетингу полягають у високій ефективності 

маркетингових зусиль, економії витрат на маркетингову діяльність, більш глибокому знанні 

споживачів, більш точному спрямуванні рекламних зусиль. 

Серед недоліків концентрованого маркетингу, як правило, вчені відзначають ризик 

втрати ринкової позиції, якщо конкуренти також зосередяться на цьому сегменті ринку, 

ризик зміни потреб споживачів, ризик залежності від одного продукту. 

Прикладами застосування стратегії концентрованого маркетингу є загальновідомі 

світові бренди, такі як: 

— Rolex – спрямованість на виготовлення і просування на ринок дорогих годинників 

для людей з високим статусом [2]; 

— Tesla – спрямованість на розробку і виробництво електромобілів для екологічно 

свідомих споживачів [3]. 

Концентрований маркетинг може бути ефективною стратегією для фірм і компаній, 

що мають чітку мету і зосереджені на задоволенні потреб конкретного сегменту ринку. Він 

дозволяє компаніям збільшити свою конкурентоспроможність, залучити цільову аудиторію і 

забезпечити високу якість продукту або послуги. Однак, важливо пам'ятати про ризики, такі 

як зміна потреб споживачів і конкуренція на ринку.  

Це, у свою чергу, вказує на те, що компанії, які планують виходити на зовнішній 

ринок, мають обережно ставитись до вибору оптимальної стратегії. З цією метою компанії, 

що розвиває міжнародні відносини, «…необхідно розробити власний механізм обрання 

найбільш вигідної маркетингової стратегії відповідно ринкових умов, в яких вона 

знаходиться, та факторів, що є вирішальними на даному ринку (конкурентні умови, 

наявність ресурсів, структура попиту, місія та цілі) [1]. 

Щодо суб’єктів підприємницької діяльності, які функціонують на ринку України, 

доцільно відзначити основний недолік маркетингових стратегій, який полягає в 

«…охопленні малого відрізка часу для планування. Тому основну масу маркетингових 

стратегій складають короткострокові програми, які не дають основних установок для 

розвитку фірми, а представляють лише оперативні дії на найближче майбутнє» [4, c. 9].  

Подолання цієї проблеми і управління маркетинговими ризиками можливе лише за 

наявності в системі управління підприємством служби маркетингу, оскільки для 

забезпечення ефективної маркетингової стратегії необхідно проводити масштабні 

маркетингові дослідження, які б дозволили належним чином оцінити коньюнктуру ринку і 

зробити вибір на користь концентрованого маркетингу. Як альтернативний варіант 

інсорсинговій маркетинговій діяльності може бути рекомендований варіант обгрунтуванян 

стратегії на аутсоргинговій основі: отримання послуг консалтингової компанії. 
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В умовах нестійкої політичної і економічної ситуації в Україні та фінансової кризи 

діяльність підприємств будівельного бізнесу гальмується наявністю значної кількості різного 

роду перешкод та проблем у даній сфері. В ході аналізу стану розвитку підприємств 

житлового будівництва України в роботі визначимо динаміку основних техніко-економічних 

показників розвитку підприємств будівельного бізнесу України за 2019 - 2021 рр. (табл. 1). 

Таблиця 1 – Динаміка техніко-економічних показників розвитку підприємств 

будівельного бізнесу України за 2019 - 2021 рр. 

Показники 2019 р. 2020 р. 2021 р. 
Темп зростання 

(2021/2019) 

Кількість будівельних підприємств, од. 56855 56926 56973 100,21 

Обсяг виробленої будівельної продукції, 

млн грн 
181697,9 202080,8 258073,6 142,03 

Індекси будівельної продукції, у % до 
попереднього року 123,6 105,6 106,8 - 

Обсяг капітальних інвестицій у 

будівництво, млн грн 
62346 613 37980503 51832667 83,14 

Загальна площа житлових будівель, 

прийнятих в експлуатацію, м2 
11029327 8451221 11433790 103,67 

Співвідношення обсягів виконаних 
будівельних робіт до кількості будівельних 
підприємств, млн грн/підприємство 

3,19 3,55 4,53 142,01 

Фінансовий результат діяльності 

будівельних підприємств до оподаткування, 
які одержали прибуток, млн грн 

24958,7 16418,9 
3075,8 

(січень-

вересень) 

– 

Фінансовий результат (сальдо) до 

оподаткування, млн грн 8983,9 18466,7 

1944,7 

(січень-

вересень) 

– 

Фінансовий результат (сальдо) до 

оподаткування, млн грн 15974,8 -2047,8 

1131,1 

(січень-

вересень) 

– 

Середньооблікова кількість штатних 
працівників зайнятих у будівельній галузі, 

тис. осіб 

193,73 195,82 218,74 112,91 

http://elar.khmnu.edu.ua/bitstream/123456789/5868/1/%D0%9A%D0%BE%25D%200%B1%D0%B5%D1%86%D1%8C.pdf
http://elar.khmnu.edu.ua/bitstream/123456789/5868/1/%D0%9A%D0%BE%25D%200%B1%D0%B5%D1%86%D1%8C.pdf
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