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Кваліфікаціцна робота присвячена розробці маркетингової стратегії для 

ПрАТ "Одеський коньячний завод .Маркетингова стратегія є ключовим 

інструментом управління підприємством, який допомагає підприємствам 

досягти конкурентних переваг і збільшити свою клієнтську базу. У даній 

кваліфікаційній роботі бакалавра розглядається процес розробки 

маркетингової стратегії для ПрАТ "Одеський коньячний завод. 

Робота складається з трьох розділів, кожен з яких детально розглядає 

ключові аспекти формування та впровадження стратегії маркетингу: 

– РОЗДІЛ 1 Теоретичні засади формування маркетингової 

стратегії підприємств... 

– РОЗДІЛ 2 Аналіз маркетингової діяльності підприємств 

– РОЗДІЛ 3 Маркетингова стратегія підприємства   

Метою кваліфікайної роботи є розробка інтегрованої маркетингової 

стратегії для ПрАТ "Одеський коньячний завод  спрямованої на підвищення 

його конкурентоспроможності, розширення клієнтської бази та підвищення 

рівня задоволення клієнтів. 

Об’єктом досліджень кваліфікайної роботи є маркетингова діяльність 

ПрАТ "Одеський коньячний завод» , включаючи його стратегічне планування, 

просування на ринку, комунікації з клієнтами та конкурентний аналіз. 

Для отримання результатів досліджень і досягення поставленної мети 

будуть використані такі методи як: PEST-аналіз, аналіз поведінки споживачів, 

SWOT-аналіз, а також методи стратегічного планування. 

У результаті проведеного дослідження встановлено, що успішність 

ПрАТ "Одеський коньячний завод , на ринку залежить від розробки та 

впровадження ефективної маркетингової стратегії, яка враховує специфіку 

його діяльності та конкурентне оточення.
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ВСТУП 

 

Актуальність теми. У сучасному цифровому світі, де доступ до 

інтернету став необхідністю, розробка ефективної маркетингової стратегії для 

інтернет-провайдера має вирішальне значення для його успіху та 

конкурентоспроможності. У цьому контексті особливо важливою стає 

адаптація до змінних потреб споживачів та відповідь на конкурентний тиск в 

галузі інтернет-послуг. 

В даному звіті буде розглянуто процес розробки маркетингової стратегії 

для ПрАТ "Одеський коньячний завод» вже займає своє місце на ринку, 

пропонуючи швидкісний та надійний доступ до Інтернету, проте для 

забезпечення стабільного росту та збереження лідерської позиції необхідно 

постійно розвивати та вдосконалювати свою маркетингову стратегію. 

У рамках цього дослідження будуть розглянуті основні аспекти 

розробки маркетингової стратегії для "Ліманет", включаючи аналіз ринку, 

визначення цільової аудиторії, ідентифікацію конкурентних переваг, а також 

розробку стратегій просування та комунікації. 

Ця робота спрямована на висвітлення ключових аспектів та 

рекомендацій з покращення маркетингової діяльності ПрАТ "Одеський 

коньячний завод» , що дозволить підвищити його конкурентоспроможність та 

задоволення потреб споживачів. 

Мета роботи полягає в розробці інтегрованої маркетингової стратегії 

для ПрАТ "Одеський коньячний завод» спрямованої на підвищення його 

конкурентоспроможності, розширення клієнтської бази та підвищення рівня 

задоволення клієнтів. 

Досягнення поставленої мети передбачає виконання таких завдань:  

- визначити сутність і роль маркетингової стратегії в діяльності 

підприємства; 

 - визначити складові елементи маркетингової стратегії підприємства; 

- длослідити методичні підходи до розробки маркетингової стратегії; 



 

- описати характеристику маркетингової діяльності ПрАТ "Одеський 

коньячний завод»; 

- дослідити ситуаційний аналіз маркетингового середовища ПрАТ 

"Одеський коньячний завод»; 

- проаналізувати поведінку споживачів послуг ПрАТ "Одеський 

коньячний завод»; 

- визначити місію, стратегічні маркетингові цілі ПрАТ "Одеський 

коньячний завод»; 

- розробити пропозиції щодо змісту маркетингової стратегії; 

- оцінити ефективність реалізації маркетингової стратегії ПрАТ 

"Одеський коньячний завод». 

Об'єктом дослідження є маркетингова діяльність ПрАТ "Одеський 

коньячний завод», включаючи його стратегічне планування, просування на 

ринку, комунікації з клієнтами та конкурентний аналіз. 

Предметом дослідження є процес розробки конкретних маркетингових 

стратегій та тактик, спрямованих на досягнення поставлених цілей, 

враховуючи особливості ринку і підприємства ПрАТ "Одеський коньячний 

завод». 

Структура роботи. Робота складається зі вступу, трьох розділів, 

висновків, списку використаних джерел та додатків. Загальний обсяг 

кваліфікайної роботи становить 84 сторінки. Список використаної літератури 

містить 39 джерел. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ВИСНОВКИ ТА ПРОПОЗИЦІЇ 

 

Запропонована маркетингова стратегія ПрАТ «Одеський коньячний 

завод» спрямована на значне розширення цільової аудиторії, підкреслення 

ціннісних пропозицій бренду та використання широкого спектру 

маркетингових інструментів для досягнення лідерства на ринку. Така всебічна 

стратегія дозволить компанії не лише зберігати свої позиції, але й активно 

розширювати вплив на нові ринки та сегменти споживачів. 

1. Сегментування цільового ринку: Поглиблений аналіз та 

сегментація ринку допоможуть визначити різні групи споживачів з 

унікальними потребами та очікуваннями. На основі цього можна розробити 

ціннісні пропозиції, що відповідатимуть потребам кожного сегменту. Це 

дозволить компанії краще розуміти своїх клієнтів і задовольняти їхні потреби 

на більш високому рівні. 

2. Комплекс маркетингових комунікацій: Використання 

різноманітних маркетингових комунікацій, таких як реклама, PR, спонсорство, 

онлайн-маркетинг та просування в точках продажу, сприятиме підвищенню 

впізнаваності бренду та залученню нових споживачів. Різні комунікаційні 

канали дозволять досягти різних аудиторій та ефективно передати ключові 

повідомлення бренду. 

3. Розширення дистриб'юторської мережі: Розширення власної 

дистриб'юторської мережі забезпечить кращий контроль над каналами збуту, 

дозволяючи компанії ефективніше управляти постачанням продукції та 

реагувати на зміни в попиті. Це також допоможе збільшити присутність 

продукції на ринку та забезпечити доступність товарів для кінцевого 

споживача. 

4. Диференційоване ціноутворення та акційні пропозиції: 

Застосування диференційованого ціноутворення дозволить охопити ширше 

коло споживачів, пропонуючи продукти в різних цінових категоріях. Акційні 

пропозиції можуть стимулювати продажі та залучати нових клієнтів, 

підвищуючи лояльність до бренду. 



 

5. Підвищення рівня сервісу та програми лояльності: Високий 

рівень сервісу є важливим фактором утримання клієнтів. Створення програм 

лояльності для постійних клієнтів сприятиме зміцненню відносин з ними, 

підвищуючи їхню прихильність до бренду та стимулюючи повторні покупки. 

6. Вихід на нові експортні ринки: Експансія на міжнародні ринки 

відкриває нові можливості для зростання. Вивчення потенційних ринків, 

адаптація продукції до вимог місцевих споживачів та активна маркетингова 

підтримка на нових ринках сприятимуть успішному розширенню географії 

продажів. 

7. Розробка нових рецептів та інноваційні технології: 

Впровадження інноваційних технологій у виробництві та розробка нових 

рецептів дозволять створювати унікальні продукти, що відповідатимуть 

сучасним тенденціям та вподобанням споживачів. Це також сприятиме 

підвищенню якості продукції та її конкурентоспроможності. 

8. Підтримка соціальних та благодійних проектів, етичні норми 

ведення бізнесу: Активна участь у соціальних та благодійних проектах 

покращує імідж компанії та зміцнює її зв'язок з громадою. Дотримання 

етичних норм ведення бізнесу підвищує довіру споживачів та партнерів, що є 

важливим фактором довгострокового успіху. 

Таким чином, запропонована стратегія передбачає комплексний підхід 

до розвитку бізнесу ПрАТ «Одеський коньячний завод», поєднуючи 

традиційні сильні сторони компанії з сучасними маркетинговими та 

виробничими практиками. Це дозволить компанії не тільки утримати 

існуючих клієнтів, але й залучити нових, підвищити свою 

конкурентоспроможність та досягти лідерства на ринку. 
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