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Таким чином, реформування системи бухгалтерського обліку та перехід 
підприємств України до міжнародних стандартів бухгалтерського обліку призвело до 
введення в дію Н(С)БО 1 «Загальні вимоги до фінансової звітності» та Н(С)БО 2 
«Консолідована фінансова звітність» та, як наслідок, до структурних змін у формах 
фінансової звітності підприємства, що в свою чергу призвело до необхідності удоско-
налення підходу щодо розрахунку показників ліквідності підприємства. 

Науковий керівник – канд. екон. наук, доцент Ступницька Т.М. 
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ОБОСНОВАНИЕ ЦЕЛЕСООБРАЗНОСТИ  
РАЗРАБОТКИ И ВНЕДРЕНИЯ НОВЫХ ВИДОВ ПРОДУКЦИИ  

НА ЧАО «ОДЕССАВИНПРОМ» 

Мильчева В.В., студентка V курса факультета ММиЛ 

Одесская национальная академия пищевых технологий г. Одесса 

Даная статья посвящена предприятию со столетней историей существования и 
славными традициями виноделия, а именно ЧАО «Одессавинпром». 

Сегодня, в условиях политического и экономического кризиса  в стране особен-
но сложно выживать предприятиям  винодельческой отрасли, которые производят зна-
чительные финансовые вливания в бюджет государства в виде акциза, НДС, налога на 
прибыль, но при этом не имеют никакой поддержки с его стороны. 

Более того, данные предприятия не вольны даже в вопросах продвижения своей 
продукции на рынок, так как большинство рекламных методов воздействия на потреби-
телей запрещены и рассматриваются как «спонукання до споживання», вместо того, 
чтобы говорить о пропаганде культуры пития [1]. 

Образно говоря, в настоящее время государство душит «курицу, которая несет 
золотые яйца». 

Решением в данной ситуации может стать грамотное формирование товарной 
политики, которое позволит предложить покупателям ту продукцию, которую они 
ожидают. Этим определяется актуальность выбранной темы [2]. 

Сегодняшнее состояние рынка вина в Украине можно считать тяжелым. Влия-
ние политической и экономической ситуаций ставит под угрозу бизнес, который разви-
вался годами. На украинском рынке виноделия производство сокращается катастрофи-
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чески быстро [1]. Из основних причин падения производства и потребления вина в Ук-
раине можно назвать следующие: 

— снижение покупательской способности украинского населения, особенно в 
низком и среднем ценовых сегментах; 

— рост импорта вина; 
— аннексия Крыма. 
Все эти факторы негативно влияют на рынок и момент, когда он снова станет 

растущим пока неизвестен. Следует ожидать, что в ближайшие три года роста не будет. 
Далее рассмотрим деятельность конкретного предприятия на рынке, а именно 

ЧАО «Одесавинпром». Данное предприятие, больше известное как ТМ «Французский 
бульвар» представляет собой самое старое в Украине винодельческое предприятие, ос-
нованное в 1857 году в г. Одессе. Компания специализируется на выпуске тихих вин, 
игристых вин и бренди [3]. 

За всю свою историю существования, в каком бы кризисном состоянии не ока-
зывалось предприятие, оно способно пожертвовать чем угодно, кроме качества произ-
водимой продукции. Именно так определяется миссия ЧАО «Одессавинпром», которая 
сформулирована как производство высококачественной продукции для удовлетворения 
потребностей покупателей. 

После проведения портфельного анализа трех стратегических зон хозяйствова-
ния с помощью матрицы БКГ, были получены следующие результаты: наиболее пер-
спективной зоной хозяйствования, «звездой» предприятия являются тихие вина, кото-
рые набирают оборотов благодаря растущим темпам роста и большой относительной 
доле, которую занимает данная продукция на рынке. Это обстоятельство позволило 
сделать взвод о необходимости направить усилия ЧАО «Одессавинпром» на развитие 
стратегической зоны тихих вин, расширить их ассортимент путем внедрения нових на-
туральных высококачественных видов вина. 

Для подтверждения правильности выбранного пути дальнейшего развития пред-
приятия дополнительно была использована матрица И. Ансоффа. Ее сущность состоит 
в выборе одной из четырех базовых стратегий достижения целей стратегического раз-
вития компании на рынке. 

Изначально оценили возможность использования предприятием каждой из стра-
тегий и пришли к выводу, что для успешной деятельности предприятию нужно выбрать 
стратегию развития товара, которая предусматривает реализацию новых товаров на 
существующем рынке существующим потребителям. Потребители уже знакомы с 
брендом и основным товаром компании. Основной источник дохода – расширение то-
варных линий. 

Ссылаясь на проведенный анализ, для усовершенствования товарной политики 
ЧАО «Одессавинпром» было предложено расширить ассортимент линейки элитных 
вин торговой марки «Вина Гулиевых» путем внедрения двух новых видов продукции. 

Одним из видов вина, которое вошло в эту линейку, стало авторское сухое белое 
вино «Совиньон» изготовленное из винограда сорта Совиньон Блан, относящееся к 
группе  вин Селект. Срок выдержки – от 3 до 6 месяцев. 

Второй вид вина – авторское розовое сухое вино Траминер, которое относится к 
группе Ресерв. Срок выдержки от 6 до 15 месяцев. Это розовое сухое вино уникально 
для Украины за счет своего цвета и редких особенностей виноградной ягоды. 

ЧАО «Одессавинпром» должно позиционировать свою продукцию, как нату-
ральные сортовые высококачественные алкогольные напитки, которые не только при-
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носят удовольствие от употребления, а и в умеренных количествах положительно 
влияют на здоровье человека. 

Рекомендуемая цена для Совиньона составляет 50-70 грн, а для Траминера – 
120-150 грн за бутылку объемом 0,7 л. Разница в цене связана с разным сроком вы-
держки, который приводит к увеличению затрат. 

Каналы сбыта: свой фирменный магазин, который находится на территории за-
вода; дистрибьюторы, дилеры, супермаркеты, винные магазины, а также торговый дом 
«Винфорте», с которым предприятие сотрудничает много лет. 

Также не нужно забывать о рекламной кампании. Ее основная цель – проинфор-
мировать потребителей о товарах, которые скоро появятся на прилавках магазинов, и 
убедить купить их. Для продвижения новых видов вина Совиньон Селект и Траминер 
Ресерв с учетом ограничений на рекламу алкогольных напитков, предлагается заклю-
чить договора с 50 торговыми точками на право пользования промо-местами. В каждом 
магазине рекомендуется разместить по два рекламных плаката. 

При помощи расчета эффективности предлагаемых мероприятий определили, 
что благодаря внедрению новых видов продукции ЧАО «Одессавинпром» получит до-
полнительный чистый доход в размере 5328,44 тис. грн или увеличится на 2,8 %. При-
быль возрастет на 1905,61 тис. грн, что составит 26 %. Это значительно улучшит фи-
нансовое положение предприятия в винодельческой отрасли и страны в целом. 

Подводя итог, можно отметить, что маркетинговая деятельность в современном 
мире становится не только главной функцией управления предприятием, но и залогом 
его успешного развития. 

 

Научный руководитель – старш. преподаватель Голодонюк О.М. 
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ОСОБЛИВОСТІ ОБЛІКУ РОЗРАХУНКІВ  
З ПОСТАЧАЛЬНИКАМИ ТА ПІДРЯДНИКАМИ  

В СІЛЬСЬКОГОСПОДАРСЬКИХ ПІДПРИЄМСТВАХ 

Нікітчук К.М., студентка V курсу ОКР «Магістр» економічного факультету  

Одеський державний аграрний університет, м. Одеса 

Розрахунки між суб’єктами господарювання є важливою ланкою розширеного 
відтворення, від якого залежить не тільки кінцеві результати підприємств, їх фінансо-
вий стан, а й економічне зростання країни в цілому. 

Через різницю у часі між моментами постачання та сплати за рахунками у підп-
риємства виникає поточна кредиторська заборгованість за товари, роботи та послуги. 
Даний вид зобов’язань є тимчасово вільними обіговими коштами та здійснює суттєвий 
вплив на фінансову стійкість та платоспроможність суб’єкта господарювання. Тобто, 
необхідність удосконалення правильного відображення в обліку операцій з обліку роз-
рахунків з постачальниками та підрядниками, підвищення значення своєчасної та дос-
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