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АНОТАЦІЯ 

 

Актуальність теми. У сучасних умовах інноваційного підходу до 

бізнесу відкриття нових або розширення наявних підприємств можливе 

тільки після виявлення постійно мінливих потреб ринку. Динаміку ринкових 

тенденцій необхідно враховувати під час розроблення нових продуктів, 

організації їх виробництва та фінансування. Інакше кажучи, перед кожним 

етапом удосконалення виробництва, розширення діяльності або оновлення 

асортименту продукції необхідно вирішити, чи варто вкладати гроші та 

зусилля в реалізацію того чи іншого проекту. Інструментом для вирішення 

цього питання слугує бізнес-план, складання якого дає змогу узгодити 

інноваційні можливості з потребами ринку протягом певного періоду часу.  

У першому розділі «Бізнес-планування підприємницької 

діяльності: методична характеристика». Досліджено структуру і зміст 

процесу бізнес-планування, визначено роль еко-інновацій у сучасній 

ресурсоефективній економіці. Зроблено висновки.  

У другому розділу «Розробка основних розділів бізнес-плану» 

наведено загальну характеристику ПрАТ «Одеський коньячний завод», 

досліджено коньячну галузь України, проаналізовано конкурентну позицію 

ПрАТ «Одеський коньячний завод»,зроблено висновки. 

У третьому розділі «Фінансовий план та показники інвестиційної 

привабливості проекту», здійснено оцінку джерел фінансування, 

розраховано показники інвестиційної привабливості проекту. Зроблено загальні 

висновки. 

Кваліфікаційна робота бакалавра містить 65 сторінок, 24 таблиці, 18 

рисунків. Перелік посилань нараховує 36 найменування.  

Ключові слова: бізнес-план, еко-інновації, ринок коньяків, показники 

інвестиційної привабливості, проект. 

 

SUMMARY 
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Actuality of theme. In modern conditions of development of innovative 

approaches to business, it is possible to start a new business or expand an existing 

enterprise only after determining the needs of the market, which are constantly 

changing. The dynamics of market trends must be taken into account when 

developing new products, organizing and financing their production. That is, 

before the beginning of each stage of production improvement, expansion of 

activities or renewal of the assortment, it is necessary to solve the question: is it 

worth investing money and spending efforts on the implementation of a specific 

project? The tool for solving this problem is a business plan, the development of 

which allows you to align innovative opportunities with the needs of the market for 

a certain period of time. 

In the first chapter "Business planning of entrepreneurial activity: 

methodical description". The structure and content of the business planning 

process were studied, the role of eco-innovations in the modern resource-efficient 

economy was determined. Conclusions have been made. 

In the second chapter, "Development of the main sections of the business 

plan", the general characteristics of Odesa Cognac Factory PJSC are given, the 

brandy industry of Ukraine is researched, the competitive position of Odesa 

Cognac Factory PJSC is analyzed, and conclusions are drawn. 

In the third section, "Financial plan and indicators of investment 

attractiveness of the project", an assessment of the sources of financing was carried 

out, indicators of the investment attractiveness of the project were calculated. 

General conclusions are made. 

The bachelor's thesis contains 65 pages, 24 tables, 18 figures. The list of 

links includes 36 titles. 

Keywords: business plan, eco-innovations, cognac market, indicators of 

investment attractiveness, project. 
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ВИСНОВКИ 

 

У роботі проведено аналіз ринку виробництва коньячної продукції та 

виявлено, що ПАТ "Одеський коньячний завод" є лідером з виробництва 

коньяку в Одесі, Україна. Наразі завод виробляє понад 50 видів марочних і 

ординарних коньяків і 13 видів шампанського у подальшому планується 

розширення виробництва шампанських вин. 

Згідно з аналізом основних економічних показників ПрАТ "ОКЗ", 

діяльність підприємства в останні роки стала позитивною. У результаті 

чистий прибуток від основної діяльності збільшився на 5229 тис. грн (546456 

тис. грн у 2020 році та 541227 тис. грн у 2019 році). Це свідчить про 

позитивну тенденцію економічної стабільності та стійкості ринку. Однак, 

незважаючи на позитивні результати аналізу внутрішнього середовища, 

компанія стикається із загрозами та значними негативними впливами з боку 

макросередовища. Зокрема, можна зазначити, що на компанію більшою 

мірою негативно впливають політичні, економічні та правові чинники. Таким 

чином, проведене дослідження інструменту стратегічного управління ПАТ 

"ОКЗ" виявило слабкі сторони та процеси, які необхідно покращити для 

реалізації актуальних стратегічних рішень з точки зору впливу поточних 

макроекономічних показників на компанію. Тому було визнано доцільним 

використання та впровадження стратегії виживання. Купівельна 

спроможність споживачів нині низька, і ці заходи можуть допомогти 

підтримати продажі та не допустити повного відходу з ринку. 
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