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до кваліфікаційної роботи СВО «Бакалавр» здобувачки Сокіл А.П. 

 

Кваліфікаційна робота на тему «Маркетингова стратегія створення та 

виведення на ринок застосунку для супроводу виконання кваліфікаційної 

роботи» є складовою частиною комплексної кваліфікаційної роботи на тему: 

«Розробка та просування програмного продукту для супроводу виконання 

кваліфікаційної роботи», складається зі вступу, трьох розділів, висновків, 

списку використаних джерел та додатків. Загальний обсяг роботи становить 80 

сторінок, з них 75 сторінок основного тексту. Робота містить 5 рисунків, 10 

таблиць; список використаних джерел складається із 57 найменувань. 

Метою кваліфікаційної роботи є розробка маркетингової стратегії на 

основі концепції програмного продукту для супроводу виконання 

кваліфікаційної роботи. 

Об'єктом є ринок програмних продуктів з категорії task – tracker та їх 

доцільність використання у навчальному процесі закладів вищої освіти. 

Предмет дослідження – процес організації виконання та контролю праці 

над кваліфікаційною роботою в закладах вищої освіти України. 

В роботі проведено огляд теоретичних аспектів маркетингу програмних 

продуктів, процес життєвого циклу та особливості монетизації і просування 

застосунків. Проведено дослідження ринку програмних продуктів для 

організації роботи команд над проєктами, проаналізовано основні етапи 

виконання кваліфікаційної роботи та проблеми з якими стикаються здобувачі 

та викладачі. Розроблено концепцію застосунку для супроводу виконання 

кваліфікаційної роботи та маркетингову стратегію його виведення на ринок. 

Ключові слова: Програмний продукт, маркетингова стратегія, трекер 

задач, концепція застосунку, модель монетизації, просування. 
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ВСТУП 

 

Сучасний темп життя та кількість завдань, що доводиться виконувати 

сучасній людині щодня зростають. Це призводить до необхідності 

упорядкування більшості робочих та навчальних процесів. Але це має бути 

таким, щоб відповідати певним критеріям: зручності, доступу з багатьох 

пристроїв, підлаштування під особисті вимоги тощо. 

Майже 50% ІТ компаній України в період війни показали негативну 

динаміку, загальна кількість ІТ-спеціалістів зменшилася майже на три тисячі 

чоловік. Відбулися зміни й у «великій п’ятірці» — цього року Ciklum вперше за 

10 років опинився за межами п’яти найбільших компаній. EPAM продовжує 

утримувати статус найбільшої ІТ-компанії України, попри суттєве зменшення 

кількості людей. Технології все більше поширюються на різні галузі, адже вони 

дозволяють автоматизувати виробничі процеси, підвищити продуктивність, 

знизити витрати та загалом збільшити ефективність бізнесу. [24] 

Сучасний світ побудований на прагненні до постійного розвитку та 

удосконалення. В наш час третинний сектор економіки значно переважає над 

вторинним і тим більше над первинним. Зазначена тенденція пов'язана зі 

швидким розвитком інформаційних технологій, які наразі віртуально можуть 

надати споживачу навіть більше можливостей та послуг, ніж просто матеріальні 

переваги. Саме ці особливості сприяють поширенню інформаційних технологій 

більшістю сучасних підприємств. [22]. 

Однією з вирішальних освітніх компонент під час навчання та оцінки 

результатів є виконання і захист кваліфікаційної роботи ступенів вищої освіти 

молодшого бакалавру, бакалавру та магістру. Заклади вищої освіти мають певні 

процедури, положення та методичні рекомендації стосовно даної освітньої 

компоненти, що регламентують порядок дій, права та обов’язки учасників даного 

процесу.  

Процес виконання та захисту кваліфікаційної роботи – це проєкт, під час 

роботи над яким виникає потреба у комунікації учасників, контролю виконання 



 

певних етапів та фіксації результатів. Окрім того, є необхідність інтегрованого 

спостереження та контролю за групою виконавців, аналітики динаміки даного 

процесу тощо. 

Метою кваліфікаційної роботи є розробка маркетингової стратегії на основі 

концепції програмного продукту для супроводу виконання кваліфікаційної 

роботи. 

Реалізація поставленої мети передбачає виконання таких завдань: 

- визначити необхідність нового програмного продукту у сучасному 

процесі навчання у закладах вищої освіти на основі дослідження ринку 

потенційних користувачів та продуктів-конкурентів; 

- розробити концепцію нового програмного продукту, описати його 

ключові функції; 

- визначити основні цільові аудиторії, окреслити стейкхолдерів та 

визначити їх ступінь впливу; 

- сформулювати УТП та Tone of voice; 

- обрати модель монетизації та розробити відповідну стратегію 

просування. 

Об'єктом даного дослідження є ринок програмних продуктів з категорії 

task-tracker та їх доцільність використання у навчальному процесі закладів вищої 

освіти. 

Предмет дослідження – процес організації виконання та контролю праці 

над кваліфікаційною роботою в закладах вищої освіти України. 
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ВИСНОВКИ ТА ПРОПОЗИЦІЇ 

 

Продуктові IT-компанії відіграють ключову роль у розвитку індустрії. 

Вони створюють інноваційні продукти, що покращують якість життя та 

ефективність бізнес-процесів. Зосередженість на власних продуктах дозволяє 

їм досягати стабільності, високої репутації та продовжувати впроваджувати 

нові технології для досягнення успіху в динамічному світі інформаційних 

технологій. 

Розробка концепції включає опис продукту, визначення цільової 

аудиторії, результати дослідження ринкової ніші, конкурентів, формування 

унікальної торгової пропозиції, визначення технічних аспектів, вибір моделей 

монетизації та стратегію просування і виведення на ринок. 

Після визначення концепції програмного продукту необхідно розробити 

технічне завдання, в якому чітко сформулювати всі вимоги та функції 

майбутнього застосунку. 

Однією з основних проблем, що вирішує застосунок для супроводу 

дипломної роботи, є неефективне розв'язання задач. Без використання такого 

інструменту завдання можуть бути забуті або втрачені, що може призвести до 

прострочення терміну, невдоволення та зниження продуктивності.  

Крім того, застосунок допомагає викладачам краще планувати та 

оцінювати завдання, стежити за прогресом та результатами, аналізувати 

продуктивність та приймати рішення на основі даних. 

Дослідження ринку програмних продуктів показало, що існує широкий 

спектр інструментів, які пропонують різні функціональні можливості для 

управління задачами та часом. Однак, більшість з них не спеціалізуються на 

потребах студентів і наукових керівників у контексті виконання дипломних 

робіт. Це створює можливість для розробки спеціалізованого трекера задач, 

який би враховував унікальні вимоги академічного середовища, забезпечуючи 

ефективну організацію, планування та комунікацію між усіма учасниками 

процесу. Впровадження такого продукту може значно підвищити 
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продуктивність студентів і полегшити роботу наукових керівників та 

адміністративного персоналу. 

Аналіз різних підходів до монетизації додатка показав, що існують 

декілька ефективних стратегій. Основні з них включають модель підписки, яка 

дозволяє отримувати стабільний дохід від користувачів, модель freemium, що 

приваблює користувачів безкоштовними базовими функціями з можливістю 

платного розширення, та корпоративні ліцензії для навчальних закладів, що 

забезпечують доступ до всіх функцій продукту для всіх студентів та 

викладачів. Кожна з цих моделей має свої переваги і може бути адаптована 

залежно від потреб і поведінки цільової аудиторії, що дозволяє забезпечити 

сталий дохід і подальший розвиток продукту. 

Розробка застосунка для дипломної роботи є перспективним та корисним 

проектом, який може мати значний вплив на організацію робочого процесу та 

підвищення продуктивності користувачів. SWOT-аналіз дозволив виявити як 

внутрішні сильні сторони, так і слабкі сторони проекту, а також зовнішні 

можливості та загрози. 

Аналіз стратегії просування продукту вказує на необхідність 

комплексного підходу, який включає різні канали і методи для досягнення 

максимальної ефективності. Основні напрями просування включають 

цифровий маркетинг через соціальні мережі та освітні платформи, 

партнерство з університетами та навчальними закладами для інтеграції 

продукту в їхню освітню інфраструктуру, а також участь у спеціалізованих 

виставках і конференціях. Використання таких стратегій дозволить досягти 

широкого охоплення цільової аудиторії, підвищити впізнаваність бренду і 

забезпечити успішне впровадження продукту на ринку. 
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54.  Навіщо фіксувати час Переваги тайм-трекінгу - 

https://worksection.com/ua/blog/benefits-of-time-tracking.html  

http://uam.in.ua/rus/content/nashi_%20proekti/gazeti/Oktober_2009.pdf
http://uam.in.ua/rus/content/nashi_%20proekti/gazeti/Oktober_2009.pdf
https://studfile.net/preview/8849952/page:5/
https://repository.kpi.kharkov.ua/server/api/core/bitstreams/17636058-be4a-4c52-88b8-0373a2977e6b/content
https://repository.kpi.kharkov.ua/server/api/core/bitstreams/17636058-be4a-4c52-88b8-0373a2977e6b/content
https://www.airtable.com/articles/product/how-to-market-software-products
https://www.walkersands.com/article/how-to-implement-a-solid-marketing-strategy-for-software-companies/
https://www.walkersands.com/article/how-to-implement-a-solid-marketing-strategy-for-software-companies/
https://disruptiveadvertising.com/blog/marketing/internet-marketing-101/
https://worksection.com/ua/blog/benefits-of-time-tracking.html
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55. Я працюю з тайм-трекером - 

https://www.village.com.ua/village/business/business-ethics/302197-yak-

tse-pratsyuvati-z-taym-trekerom  

56.  Що таке email-трекінг і чому він важливий - 

https://prposting.com/uk/blog/59-email-tracking  

57. Чи варто впроваджувати тайм-трекери у команді - 

https://laba.ua/blog/3304-stoit-li-vnedryat-taym-trekery-v-komande  

 

 

https://www.village.com.ua/village/business/business-ethics/302197-yak-tse-pratsyuvati-z-taym-trekerom
https://www.village.com.ua/village/business/business-ethics/302197-yak-tse-pratsyuvati-z-taym-trekerom
https://prposting.com/uk/blog/59-email-tracking
https://laba.ua/blog/3304-stoit-li-vnedryat-taym-trekery-v-komande

