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часний аналіз дебіторської заборгованості дозволить приймати ефективні управлінські 
рішення щодо повернення боргів та спрогнозувати своєчасне надходження коштів.
  

Науковий керівник – к.е.н., доц. Ступницька Т.М 
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SWOT – АНАЛІЗ НОВИХ ПРОДУКТІВ НА ОСНОВІ СПЕЛЬТИ 

Берченко К. А., студ. СВО «Магістр» ф-ту ММіЛ 
Одеська національна академія харчових технологій, м. Одеса 

Статистичні дані показують порівняно низький рівень споживання продуктів 
оздоровчого призначення в Україні, що пояснюється низькою зацікавленістю спожива-
чів в даній групі товарів. Це обумовлено недостатньою інформацією і відсутністю 
знань у споживача про збагачені продукти харчування. 

Спельта (лат. Triticumspelta) в будь-якій формі – як хліб або як зварена каша – 
добре допомагає у травленні. Спельта володіє оптимальним якісним і кількісним скла-
дом всіх компонентів: цінний білок, вуглеводи, жирні кислоти, мінеральні солі, мікрое-
лементи (залізо, магній, фосфор, кальцій), вітаміни ( А, Е, D, B1, B2, B6).  

Узагальнити ситуацію на підприємстві і на ринку, побачити шанси та загрози 
допомагає SWOT - аналіз через визначення слабких і сильних сторін підприємства і йо-
го конкурентів. SWOT - це абревіатура англійських слів: strengths – сила, weaknesses – 
слабкість, opportunities – можливості, threats – загрози [1]. Схему SWOT – аналізу наве-
дено у табл. 1.1. 

Виходячи зі SWOT – аналізу борошна зі спельти, було запропоновано такі стра-
тегічні рішення, як: 

– вихід на нові ринки або сегменти ринку; 
– розширення асортименту за рахунок використання нових видів добавок, що 

будуть додаватися до борошна зі спельти. Це в свою чергу буде поліпшувати смак ви-
пічки, наприклад  пряні спеції для випічки. або  додавання розпушувачу до борошна, 
що в свою чергу буде скорочувати процес замісу тіста. 
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Таблиця 1.1 – Матриця SWOT-аналізу борошна зі спельти. 

 
 
 

Сильні сторони (S) Слабкі сторони (W) 
– Висока харчова цін-
ність; 
– Натуральність; 
– Можливість тривало-
го зберігання. 

– Слабка інформатив-
ність споживачів про пере-
ваги продукту; 
– Більш висока ціна в 
порівнянні з продуктами-
аналог. 

Можливості (O) Стратегічні рішення (SO) Стратегічні рішення 
(WO) 

· Інтерес спожива-
ча; 
· Низька харчова 
цінність у продуктів 
аналогів; 
· Вузький ассорти-
мент продуктів оздо-
ровчого характеру; 
· Пропаганда здо-
рового способу жит-
тя. 

· Вихід на нові ринки; 
· Розширення асорти-
менту за рахунок викори-
стання нових видів доба-
вок. 

· Зниження ціни за 
рахунок збільшення обся-
гів виробництва і прода-
жів; 
· Проведення марке-
тингових заходів, присвя-
чених здоровому способу 
життя і здорового жив-
лення; 
· Пакування повинно 
привертати увагу спожи-
вача та бути інформатив-
ним. 

Загрози (T) Стратегічні рішення (ST) Стратегічні рішення (WT) 

· Можливість появи но-
вих товарів і товарів 
замінників; 
· поява нових конкурен-

тів 
· Зниження купівельної 

спроможності; 
· Нестабільна економіч-

на і політична ситуація 
в країні. 

· Гнучка цінова політика, 
використання ефективно 
каналів руху товару мар-
кетингових комунікацій; 

· Формування попиту, 
шляхом позиціонування 
товару. 

· Зниження ціни за рахунок 
збільшення обсягів виро-
бництва і продажів; 
· Оптимізація витрат на 

маркетингові комунікації. 

– Зниження ціни за рахунок збільшення обсягів виробництва і продажів; 
– Проведення маркетингових заходів, присвячених здоровому способу життя і 

здоровому харчуванню. Після випуску борошна зі спельти треба провести ряд маркети-
нгових заходів на кшталт майстер класів від відомих переможців «Майстер Шефа» , по 
виготовленню смачної випічки із борошна зі спельти. Переможці в свою чергу повинні 
будуть як найбільше проінформувати споживачів, про всі якості борошна зі спельти. 

– Гнучка цінова політика, використання ефективно каналів руху товару марке-
тингових комунікацій, добре допоможе особисті продажі. 

– Формування попиту, шляхом позиціонування товару, тобто борошно зі спель-
ти буде позиціонуватися як органічний товар для здорового харчування; 
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– Пакування повинно привертати увагу споживача, пакування повинно виділя-
тися серед іншого борошна. Пакування повинно бути інформативним, на пакуванні по-
винна міститися інформація, для більшої обізнаності споживачів. 

– Для зниження впливу таких факторів як «поява нових конкурентів» і «зрос-
таючий конкурентний тиск» можна використовувати такі принципи роботи – гнучку 
цінову політику, освоєння нових ринків збуту, активну роль маркетингу, розширення 
асортиментної лінії, заміна упаковки та її дизайну. 

– Що стосується фактора «зниження купівельної здатності», то тут краще за-
стосовувати такі принципи: проведення заходів з позиціонування нового продукту се-
ред потенційних споживачів, заходів щодо розвитку самого споживача в питаннях хар-
чування, у питаннях здорового способу життя. Це і тематичні передачі на телебачення, 
радіо, проведення лекцій про харчування, круглих столів, публікацій наукових статей у 
спеціалізованих журналах, газетах, випуск рекламних листівок, плакатів, проведення 
дегустацій в торгових мережах і т.д. 

 
Науковий керівник – д-р техн.наук професор Мардар М.Р. 
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ОБЛІК КРЕДИТОРСЬКОЇ ЗАБОРГОВАНОСТІ ПЕРЕД 
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Сучасні реалії свідчать про наростаючу кризу неплатежів між підприємствами 
України. Несприятлива економічна та політична ситуації, інколи відсутність чітких ме-
тодичних рекомендацій щодо обліку, низький професійний рівень топ-менеджменту 
сучасних підприємств призвели до напруження стану розрахунків на підприємствах, що 
виражається, перш за все, у збільшеннях сум заборгованості та зростанні строків непо-
гашення боргів. 

В Україні на законодавчому рівні розрахунки з постачальниками та підрядника-
ми урегульовано в П(С)БО 11 «Зобов’язання». Кредиторська заборгованість перед пос-
тачальниками утворюється шляхом придбання матеріальних цінностей з відстрочкою 
платежу (так званий товарний кредит), а при застосуванні попередньої або авансової 
оплати у покупця виникає дебіторська заборгованість за виданими авансами. До поста-
чальників прийнято відносити фізичних та юридичних осіб, які здійснюють постачання 
сировини, матеріалів, палива, будівельних матеріалів, малоцінних та швидкозношува-
них предметів, товарів, необоротних активів чи інших цінностей. 

Кредиторська заборгованість, яка знаходиться в розпорядженні підприємства, є 
специфічним джерелом формування позикових коштів підприємств. Проте, залучення 
таких позикових засобів останнім часом спрямоване не на розвиток виробництва, а на-
впаки, на погашення своїх зобов’язань перед іншими кредиторами. 

З розвитком конкуренції на ринку та зниженням прибутковості, перспективи ро-
звитку господарюючих підприємств значною мірою залежать від стану та розмірів кре-
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