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АНОТАЦІЯ 

до кваліфікаційної роботи СВО «бакалавр» здобувача Стеця С.О. 

  

У кваліфікаційній роботі розглянуті питання щодо ефективних 

маркетингових стратегій, які б сприяли підвищенню 

конкурентоспроможності компанії. Це включає не лише традиційні методи 

просування, але й інноваційні підходи, орієнтовані на сучасні тенденції 

ринку та потреби споживачів. 

Кваліфікаційна робота містить такі розділи: 

1. Теоретичні засади підвищення конкурентоспроможності продукції; 

2. Аналіз маркетингової діяльності ТОВ «Сільпо-Фуд»; 

3. Розроблення пропозицій і маркетингових заходів щодо підвищення 

рівня конкурентоспроможності продукції. 

Метою кваліфікаційної роботи є розробка маркетингових методів, 

спрямованих на підвищення конкурентоспроможності органічної олії ТМ 

«Garna Organica» на ринку. 

Об'єктом дослідження є маркетингова діяльність ТОВ «Сільпо-Фуд» у 

сегменті органічних продуктів харчування, зокрема органічної олії 

ТМ «Garna Organica». Предметом дослідження роботи є комплекс науково-

теоретичних, методичних і прикладних аспектів маркетингових методів та 

стратегій, що сприяють підвищенню конкурентоспроможності органічної олії 

ТМ «Garna Organica» на ринку. 

У процесі дослідження будуть використані різноманітні методи, 

включаючи PESTEL-аналіз, аналіз конкурентного середовища за допомогою 

моделі п’яти конкурентних сил М. Портера, SWOT-аналіз, аналіз вторинних 

даних, опитування споживачів та експертів галузі, а також порівняльний 

аналіз маркетингових стратегій провідних компаній-конкурентів. 
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ВСТУП 

 

Органічні продукти харчування набувають все більшої популярності 

серед споживачів, які цінують натуральність, екологічність та безпеку 

продуктів. Це спричиняє зростання попиту на органічну продукцію, зокрема 

органічну олію. Компанія ТОВ «Сільпо-Фуд», володіючи торговою маркою 

«Garna Organica», має значний потенціал для розширення своєї присутності 

на ринку та підвищення конкурентоспроможності своєї продукції. 

Проте, попри зростаючий попит, конкуренція на ринку органічної 

продукції також зростає. Для досягнення успіху та забезпечення стійкого 

розвитку ТМ «Garna Organica» необхідно розробити ефективні маркетингові 

стратегії, які б сприяли підвищенню конкурентоспроможності компанії. Це 

включає не лише традиційні методи просування, але й інноваційні підходи, 

орієнтовані на сучасні тенденції ринку та потреби споживачів. 

Метою даної кваліфікаційної роботи є розробка маркетингових 

методів, спрямованих на підвищення конкурентоспроможності органічної 

олії ТМ «Garna Organica» на ринку.  

Завданнями дослідження є:  

- вивчити теоретичні засади підвищення конкурентоспроможності 

продукції; 

- надати характеристику маркетингової діяльності ТОВ «Сільпо-Фуд»; 

- проаналізувати конкурентні переваги продукції конкурентів; 

- проаналізувати споживчі вподобання; 

- оцінити конкурентоспроможність продукції ТМ «Garna Organica»; 

- обґрунтувати напрями підвищення рівня конкурентоспроможності 

продукції ТМ «Garna Organica»; 

- розробити проєкт заходів щодо підвищення рівня 

конкурентоспроможності продукції ТМ «Garna Organica»; 

- зробити прогноз ефективності реалізації запропонованого проєкту 

заходів. 
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Об'єктом дослідження є маркетингова діяльність ТОВ «Сільпо-Фуд» у 

сегменті органічних продуктів харчування, зокрема органічної олії 

ТМ «Garna Organica». 

Предметом дослідження роботи є комплекс науково-теоретичних, 

методичних і прикладних аспектів маркетингових методів та стратегій, що 

сприяють підвищенню конкурентоспроможності органічної олії ТМ «Garna 

Organica» на ринку. 

У процесі дослідження будуть використані різноманітні методи, 

включаючи PESTEL-аналіз, аналіз конкурентного середовища за допомогою 

моделі п’яти конкурентних сил М. Портера, SWOT-аналіз, аналіз вторинних 

даних, опитування споживачів та експертів галузі, а також порівняльний 

аналіз маркетингових стратегій провідних компаній-конкурентів. 

Практична значущість роботи полягає в розробці конкретних 

рекомендацій для ТОВ «Сільпо-Фуд» щодо покращення маркетингових 

стратегій для органічної олії ТМ «Garna Organica». Запропоновані заходи 

сприятимуть підвищенню конкурентоспроможності продукції, збільшенню 

обсягів продажів, зміцненню іміджу бренду та забезпеченню стійкого 

зростання компанії на ринку органічних продуктів. 

Таким чином, ця робота сприятиме підвищенню 

конкурентоспроможності ТМ «Garna Organica» на ринку органічної 

продукції, забезпечуючи компанії стійке зростання та покращення її 

ринкових позицій.  
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ВИСНОВКИ ТА ПРОПОЗИЦІЇ 

 

В результаті дослідження було проведено аналіз теоретичних засад 

підвищення конкурентоспроможності продукції, що дозволило визначити 

ключові фактори впливу на цей показник. На основі цього було надано 

характеристику маркетингової діяльності ТОВ «Сільпо-Фуд», включаючи 

аналіз макро- і мікросередовища компанії, споживчих вподобань та 

конкурентоспроможності продукції ТМ «Garna Organica». Виявлено, що 

компанія займає провідні позиції на ринку, проте стикається з високою 

конкуренцією та викликами, пов’язаними з економічною ситуацією в країні. 

Аналіз конкурентних переваг продукції конкурентів показав, що 

основними факторами, які впливають на вибір споживачів, є органічність, 

смакові якості, наявність сертифікатів та репутація бренду. Вивчення 

споживчих уподобань вказує на високий попит на органічні ароматизовані 

олії, зокрема з часником, базиліком, чилі, лимоном та розмарином. Це 

дозволяє зробити висновок про доцільність розширення асортименту 

ТМ «Garna Organica» саме цими видами продукції. 

Оцінка конкурентоспроможності продукції ТМ «Garna Organica» 

показала, що компанія має високий потенціал для подальшого зростання, 

завдяки високій якості продукції та відповідності міжнародним стандартам. 

Запропоновані напрями підвищення рівня конкурентоспроможності 

включають розширення асортименту та впровадження інновацій у 

виробництво. 

Прогноз ефективності реалізації запропонованого проєкту показав, що 

його впровадження сприятиме стійкому зростанню компанії на ринку 

органічних продуктів. 

Таким чином, проведене дослідження підтверджує, що ТОВ «Сільпо-

Фуд» має всі необхідні ресурси та можливості для успішного розвитку та 

зміцнення своїх позицій на ринку органічних олій, а реалізація 

запропонованих заходів є доцільною та обґрунтованою.  
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