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Зовнішньоекономічна діяльність будь-якої сучасної країни є важливою й невід'ємною сферою її 

господарської діяльності, яка при ефективному використанні всього комплексу сучасних форм і 
методів міжнародних економічних відносин здатна впливати на технічне удосконалювання 
виробництва, підвищення продуктивності праці і якості продукції, що виробляється. В цілому ж, 
вихід на зовнішній ринок самостійно господарюючих суб’єктів сприяє пристосуванню економіки до 
системи світогосподарських відносин, формуванню економіки відкритого типу. Ефективна 
зовнішньоекономічна діяльність сприяє зміцненню експортного потенціалу країни, підвищенню 
конкурентоспроможності українських товарів на світових ринках, формуванню раціональної 
структури експорту й імпорту, залученню іноземних інвестицій на взаємовигідних умовах. 

Сьогодні економіка нашої країни характеризується більшою відкритістю для ділових контактів із 
закордонними партнерами. Багато підприємств виходять на зовнішній ринок із своєю продукцією 
самостійно. Для переважної більшості з них це відбувається вперше. Дана ситуація виявила 
відсутність необхідного досвіду, а часом, і елементарних знань в галузі міжнародної діяльності. 
Саме тому розвиток зовнішньоекономічної діяльності підприємств, фірм, усіх учасників ринкових 
відносин – це суттєвий фактор підвищення ефективності господарської діяльності як на рівні 
окремих підприємницьких структур, так і в масштабах усієї країни. Маючи високий експортний 
потенціал, Україна використовує його недостатньо ефективно. Спостерігається зменшення вартісних 
обсягів експорту, що свідчить про кризу виробництва, зорієнтованого переважно на експорт. 

Загальний обсяг експорту товарів за 2013 рік становив 63312,0 млн дол. США, імпорт – 76964,0 
млн дол. США. За 2014 рік експорт зменшився порівняно із 2013 роком майже на 15 відсотків та 
склав 53913,5 млн дол. США. Імпорт же зменшився на 30 відсотків та склав 54381,8 млн дол. США 
За 2013 рік від’ємне сальдо зовнішньої торгівлі товарами України становило 13652,0 млн дол. США. 
Проте вже за 2014 рік від’ємне сальдо зменшилося та становило лише 468,2 млн дол. США. Наведені 
дані підтверджують, що Україна неефективно використовує наявний експортний потенціал, на це 
впливає низка факторів, таких як товарна структура експорту, якість і конкурентоспроможність 
вітчизняної продукції тощо.  

Таблиця 1 – Географічна структура експорту-імпорту товарів 
(млн дол. США) 

  Всього 
Країни 
СНД 

Iншi 
країни 
світу 

Європа 
Країни 
ЄС(28) 

Азія 
Афри-

ка 
Америк

а 

Австра 
лія і 

Океанія 
Інші 

Експорт 

2012 68830,4 25318,6 43511,8 17424,0 17123,7 17681,1 5638,2 2607,7 50,9 109,9 

2013 63320,7 22077,3 41243,4 17064,2 16758,6 16813,0 5094,7 2163,6 40,1 67,8 

2014* 53913,5          

Імпорт 

2012 84717,6 34497,2 50220,4 27569,6 26237,2 17140,5 851,3 4446,7 195,7 16,6 

2013 76986,8 27941,6 49045,2 28566,2 27046,5 15237,3 749,8 4339,9 93,7 58,3 

2014* 54381,8          

* За даними Державної статистики України станом на теперішній час немає відокремлення 
імпорту-експорту товарів за 2014 рік за географічним поділом частин світу. 

 
Таблиця 2 – Структура експорту товарів за 2014 рік 



 тис. дол. США структура, % у % до 2013 р. 

Всього 53913548,3 100,00 86,5 
Російська Федерація 9799163,9 18,18 66,3 
Туреччина 3561436,2 6,61 94,9 
Єгипет 2862068,3 5,31 105,3 
Китай 2674117,9 4,96 99,4 
Польща 2645039,7 4,91 103,9 
Iталiя 2468289,4 4,58 105,7 
Iндiя 1817437,7 3,37 92,9 
Білорусь 1617139,3 3,00 83,3 
Німеччина 1590591,5 2,95 102,5 
Угорщина 1510170,4 2,80 97,3 
Iспанiя 1166565,1 2,16 119,3 
Нідерланди 1106111,7 2,05 106,7 
Казахстан 1073154,2 1,99 51,5 
Саудівська Аравія 1031359,6 1,91 132 
Інші країни 18990903,4 35,22 х 

Таблиця 3 – Структура імпорту товарів за 2014 рік 

 тис. дол. США структура, % у % до 2013 р. 
Всього 54381792,3 100,00 71,7 
Російська Федерація 12678683,2 23,31 54,9 
Китай 5408917,1 9,95 72,6 
Нiмеччина 5360239,7 9,86 80,5 
Білорусь 3971111,3 7,30 110,7 
Польща 3067394,4 5,64 75,7 
США 1926546,2 3,54 70,1 
Iталiя 1508556,5 2,77 73,1 
Угорщина 1463888,3 2,69 104,6 
Туреччина 1298157,3 2,39 74 
Францiя 1267165 2,33 73,4 
Литва 1032187,6 1,90 107 
Румунiя 847344,7 1,56 94,6 
Інші країни 14551601,0 26,76 х 

Таблиця 4 – Географічна структура експорту-імпорту послуг 

(млн. дол. США) 

  
Всьо-

го 

Кра-
ни 

СНД 

Iншi 
краї-
ни 

світу 

Європ
а 

Країни 
ЄС 

Азія 
Афр
ика 

Амер
ика 

Австр
алія і 
Океан

ія 

Невиз-
начені 
країни 

Експорт 
2012 13599,1 6029,0 7570,1 4027,3 3846,7 1331,1 183,1 1513,9 233,8 280,9 

2013 14836,3 6050,7 8785,6 4973,6 4297,1 1500,1 164,1 1771,0 82,7 294,0 

2014 11273,3 4008,9 7264,4 4323,2 4019,8 1291,6 130,1 1189,8 70,8 258,9 

Імпорт 
2012 6736,1 1251,2 5484,9 3055,9 3709,8 1577,5 37,6 510,0 6,7 297,2 

2013 7609,0 1490,4 6118,6 3556,0 4252,6 1617,1 35,2 585,1 4,3 320,9 

2014 5676,1 1188,8 4487,3 2828,4 2402,1 884,4 39,8 400,1 2,8 332,1 

 



ЗМІСТ 
 

СЕКЦІЯ ЕКОНОМІКИ ПРОМИСЛОВОСТІ 
 
ДОСЛІДНИЦЬКЕ ПОЛЕ РУРАЛІСТИКИ ЯК МІЖДИСЦИПЛІНАРНОЇ НАУКОВОЇ ГАЛУЗІ 
Павлов О.І………………………………………………………………………………………………………………………225 
СТАН І НАПРЯМИ РОЗВИТКУ ХАРЧОВОЇ ПРОМИСЛОВОСТІ ПРИЧОРНОМОРСЬКОГО РЕГІОНУ УКРАЇНИ 
Басюркіна Н.Й………………………………………………………………………………………………………………….227 
ДО ПИТАННЯ ЩОДО ВІДПОВІДНОСТІ БЕЗПЕКИ ВІТЧИЗНЯНОЇ М’ЯСНОЇ ПРОДУКЦІЇ  
ВИМОГАМ ЄС 
Берегова Т.А……………………………………………………………………………………………………………………229 
МОТИВАЦІЯ ПЕРСОНАЛУ В СУЧАСНИХ УМОВАХ 
Вігуржинська С.Ю……………………………………………………………………………………………………………..231 
РАЦІОНАЛЬНЕ ВИКОРИСТАННЯ МАТЕРІАЛЬНО-РЕСУРСНОГО ПОТЕНЦІАЛУ ЯК ФАКТОР  
СТАЛОГО РОЗВИТКУ ХАРЧОВОЇ ПРОМИСЛОВОСТІ 
Самофатова В.А………………………………………………………………………………………………………………..232 
ОЦІНКА ФІНАНСОВОГО СТАНУ ТА СТРУКТУРИ КАПІТАЛУ ПРОВІДНИХ АГРОХОЛДИНГІВ  
УКРАЇНИ 
Дідух С.М……………………………………………………………………………………………………………............…233 
ПРО ОПТИМІЗАЦІЮ ПОЄДНАННЯ РІЗНИХ ЕЛЕМЕНТІВ СИСТЕМИ ОПЛАТИ ПРАЦІ 
Колесник В.І……………………………………………………………………………………………………………………235 
ОЦІНКА СТАНУ ОБ’ЄКТІВ ІНТЕЛЕКТУАЛЬНОЇ ВЛАСНОСТІ В УКРАЇНІ 
Крупіна С.В…………………………………………………………………………………………………………………….236 
ФАНДРАЙЗИНГ І КОМЕРЦІАЛІЗАЦІЯ НАУКОВИХ РОЗРОБОК 
Свистун Т.В…………………………………………………………………………………………………………………….238 
ОЦІНКА ЕФЕКТИВНОСТІ ЗАХОДІВ ДЕРЖАВНОЇ ПІДТРИМКИ РОЗВИТКУ АГРАРНОГО СЕКТОРУ ЕКОНОМІКИ 
УКРАЇНИ 
Кулаковська Т.А……………………………………………………………………………………………………………….240 
СИСТЕМАТИЗАЦІЯ ОЗНАК, ПРИТАМАННИХ СТАДІЯМ ЖИТТЄВОГО ЦИКЛУ ПІДПРИЄМСТВА  
Волкова С.Ф., Фрум О.Л………………………………………………………………………………………………………242 
ІНВЕСТИЦІЙНА СКЛАДОВА ФОНДОВОГО РИНКУ УКРАЇНИ 
Лобоцька Л.Л…………………………………………………………………………………………………………………..243 
«ПРАВО НА ХАРЧУВАННЯ» В УМОВАХ ІНФЛЯЦІЇ 
Меліх О.О………………………………………………………………………………………………………………………245 
ГЕОГРАФІЧНА СТРУКТУРА ЗОВНІШНЬОЕКОНОМІЧНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ УКРАЇНИ 
Магденко С.О…………………………………………………………………………………………………………………..246 
ОЦІНКА ЕФЕКТИВНОСТІ ЗАХОДІВ ПО УПРАВЛІННЮ ЕКОНОМІЧНИМИ РИЗИКАМИ НА ПІДПРИЄМСТВАХ 
ХЛІБОПЕКАРСЬКОЇ ГАЛУЗІ 
Шалений В.А…………………………………………………………………………………………………………………...248 
СУТНІСТЬ ТА СТРУКТУРА ЕКОНОМІЧНОГО ПОТЕНЦІАЛУ ПІДПРИЄМСТВА 
Яблонська Н.В………………………………………………………………………………………………………………….250 

 
СЕКЦІЯ МАРКЕТИНГ, ПІДПРИЄМНИЦТВО І ТОРГІВЛЯ 

 
ЗНАЧИМІСТЬ МАРКЕТИНГОВИХ ДОСЛІДЖЕНЬ У QFD- МЕТОДОЛОГІЇ ПРИ ФОРМУВАННІ ЯКОСТІ  
НОВИХ ЗЕРНОВИХ ПРОДУКТІВ 
Мардар М.Р., Жигунов Д.О., Устенко І.А., Голубєва М.М…………………………………………………………………251 
ЗМІСТОВНЕ ПРОЕКТУВАННЯ НОВИХ ПРОДУКТІВ (НА ПРИКЛАДІ ІГРИСТОГО ВИНА) 
Брайко М.Г., Голубьонкова О.О………………………………………………………………………………………………253 
ПРОСУВАННЯ ТОВАРІВ ТА ПОСЛУГ ЗА ДОПОМОГОЮ ONLINE-МАРКЕТИНГУ 
Кордзая Н.Р……………………………………………………………………………………………………………………..255 
PEST-АНАЛІЗ МАРКЕТИНГОВОГО СЕРЕДОВИЩА ПІДПРИЄМСТВ З ВИРОБНИЦТВА КОМБІКОРМІВ  
ДЛЯ ДЕКОРАТИВНОЇ ТА СПІВУЧОЇ ПТИЦІ 
Мардар М.Р., Бордун Т.В., Кручек О.А., Пономаренко Т…………………………………………………………………...257 
АНАЛІЗ ТОВАРНОГО АСОРТИМЕНТУ ПІДПРИЄМСТВА З ВИРОБНИЦТВА МАКАРОННИХ  
ВИРОБІВ 
Устенко І.А., Кручек О.А……………………………………………………………………………………………………....259 
АКТУАЛЬНІ МЕТОДИ ОЦІНКИ ЕФЕКТИВНОСТІ МАРКЕТИНГОВОЇ ДІЯЛЬНОСТІ ВИЩОГО НАВЧАЛЬНОГО 
ЗАКЛАДУ 
Голубьонкова О.О., Маштакова І.О……………………………………………………………………………………….…..261 
ІННОВАЦІЙНІ МЕТОДИ ПРОСУВАННЯ ПОСЛУГ НА РИНОК 
Голубьонкова О.О., Пащенко Ю.Ю……………………………………………………………………………………….…..263 



 

Наукове видання 
 
 
 
 
 

Збірник тез доповідей 75 наукової конференції викладачів академії 
20 – 24 квітня 2015 р. 

 
 
 
 

Матеріали, занесені до збірника, друкуються за авторськими оригиналами 
За достовірність інформації відповідає автор публікації 

 
 
 
 

Під загальною редакцією Заслуженого діяча науки і техніки України, 
д-ра техн. наук, професора Б.В. Єгорова 

Укладач Т.Л. Дьяченко 
 
 

Редакційна колегія 

Голова                                      Єгоров Б.В., д.т.н., професор 

Заступник голови                    Капрельянц Л.В., д.т.н., професор 

Члени колегії: 

Бельтюкова С.В., д.х.н., професор 
Бурдо О.Г., д.т.н., професор 
Волков В.Е., д.т.н., доцент 
Гладушняк О.К., д.т.н., професор 
Гапонюк О.І., д.т.н., професор 
Іоргачова К.Г., д.т.н., професор 

  Павлов О.І., д.е.н., професор 
  Станкевич Г.М., д.т.н., професор 
  Савенко І.І., д.е.н., професор 

Ткаченко Н. А., д.т.н., професор  
Хобін В.А., д.т.н., професор 

  Хмельнюк М.Г., д.т.н., професор 
Черно Н.К., д.т.н., професор 

 
© Одеська національна академія харчових технологій, 2015 

 


