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У матеріалах конференції знайшли відображення економічні та 

соціальні аспекти розвитку України на початку ХХІ століття. Були 

запропоновані шляхи вирішення найактуальніших та нагальних проблем 
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приділялась прикладному характеру досліджень та їх впливу на поліпшення 

економічної ситуації в країні. 
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МЕХАНІЗМИ РОЗВИТКУ МАРКЕТИНГОВОЇ ДІЯЛЬНОСТІ 

ПІДПРИЄМСТВ АГРОПРОДОВОЛЬЧОГО СЕКТОРУ 

 
Немчинінов Є.В., аспірант 

Одеський національний технологічний університет, м. Одеса 

 

Вступ. Сучасні ринкові умови функціонування бізнес-суб’єктів 

агропродовольчого сектору і харчової промисловості об’єктивно 

вимагають консолідації та об’єднання виробників у єдині агропродовольчі 

ланцюги вартості. Одним з найбільш відповідальних ділянок 

агропродуктових ланцюгів є процес забезпечення відповідності 

виготовленого продукту з метою професійної розробки і впровадження 

рекламної кампанії, спрямованої на представлення переваг власної 

продукції у порівнянні з великою кількістю інших товарів, які наповнюють 

ринок. Вирішення давного завдання потребує формування повного та 

оперативного інформаційно-аналітичного базису щодо аналогічних 

товарних розробок як на національному ринку, так і на зарубіжних ринках. 

Результати такого комплексного маркетингового аудиту створюють дієві 

мотиватори і стимули, які спонукатимуть до переходу від традиційної 

загальноприйнятої «маркетингової концепції» до концепції 

«впровадження маркетингових зв’язків». Різновиди та сучасні формати 

концепції «залучення маркетингових зв’язків» передбачають створення 

сприятливих передумов для організації у агропродовольчих компаніях 

комунікаційних процесів, стратегічно орієнтованих на покращення 

загального ефекту, створенні дієвих feed back каналів та покращення 

позицій фірми і продукції на ринку. 

Результати. Дослідження свідчать, що за сучасних ринкових умов та 

у найближчій перспективі важливу роль у маркетингових стратегіях відіграє 

маркетинг у соціальних мережах. Це має тісний зв'язок із діяльністю 

контент-маркетингу, яка також потребує удосконалення у практиці 

управління вітчизняних агропродовольчих бізнес-суб’єктів. Зростання 

інтересу з боку споживачів до використання соціальних мереж також може 

сприяти підвищенню результативності повідомлень про продукти 

харчування серед населення. Соціальні канали і веб-сайти з часом постають 

важливим каналами розповсюдження інформації про якість та 

характеристики продуктів харчування [1]. Дієвим інструментом 

маркетингові соціальні мережі можуть постати при популяризації продуктів 

харчування органічного походження та як спосіб спливу на відповідальну 

споживчу поведінку покупців. 

Удосконалення маркетингової стратегії бізнес-суб’єктів 

агропродовольчого сектору є складним та важливим завданням сучасного 

управління. Процес удосконалення має включати конкретні кроки, дії та 

інструменти, які дозволять підвищити реальність, адекватність та 
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можливості досягнення цілей маркетингової стратегії. Розпочинати даний 

процес доцільно із пошуку нових креативних ідей та об’єднання 

різноманітних точок зору і практичного досвіду виконавців. Пошук балансу 

між інклюзивністю і практичністю ідей співробітників є необхідною 

умовою удосконалення маркетингової стратегії компанії [2]. Процес 

удосконалення неможливий без визначення слабких місць» у діючому 

стратегічному плані виявити які допоможуть заходи маркетингового аудиту, 

оцінки конкурентів; аналізу оберненого зв’язку віз клієнтів і покупців; 

оцінки розподілу ресурсів. 

Висновки. Вирішальне значення для удосконалення маркетингової 

стратегії має система контрольні індикаторів (КПІ) та створення відповідної 

внутрішньої системи звітності для їх моніторингу і контролю. Важливим 

кроком удосконалення маркетингової стратегії агропродвольчих компаній 

є створення портрету клієнта (покупці/споживача), що формує та акумулює 

інформацію про мотиви, стимули та його споживчу поведінку клієнтів. 

Дієвим інструментом для цього можуть стати цифрові платформи Google 

Analytics, Meta's Audience Insights, SparkToro, які дозволяють створити 

поведінкові та демографічні моделі поведінки і взаємодії зі споживачами на 

основі даних соціальних мереж і контентів. 
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