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Сучасні кризові явища в економіці, а також соціальні, політичні проблеми ставлять підприємства 
перед необхідністю постійного моніторингу його можливостей і використання резервів розвитку, 
тобто економічного потенціалу.  

Як інтегрована сукупність можливостей і ресурсів підприємства економічний потенціал набуває 
вагомого значення у процесах підвищення результативності функціонування й розвитку вітчизняних 
підприємств. 

Сучасною економічною наукою категорія "економічний потенціал підприємства" трактується 
неоднозначно. На думку більшості дослідників, економічний потенціал є узагальнюючою 
категорією. У якої поєднуються виробничі, фінансові, кадрові, інформаційні властивості економічної 
системи. Величина економічного потенціалу підприємства визначається масштабом, ступенем 
досконалості та структурою продуктивних сил.  

Разом з цим, аналіз сутності економічного потенціалу дозволив виявити його особливості, серед 
яких: 

— економічний потенціал визначається реальними можливостями як реалізованими, так і ще не 
реалізованими; 

— є динамічною характеристикою та виявляється тільки в процесі його використання;  
— використання  економічного  потенціалу має супроводжуватися його зростанням;  
— результати використання потенціалу мають позитивний вектор спрямованості, в іншому 

випадку підприємство як система руйнується; 
— процес використання та збільшення економічного потенціалу є безперервним і доповнює один 

одного. 
— формується і залежить від всіх складових потенціалів підприємства. 
Аналіз літературних джерел показав, що економічний потенціал підприємства доцільно розуміти 

як сукупність спектру різних видів потенціалу (див. табл.). Об'єднання ряду потенціалів утворює 
цілісну систему. Така система як потенціал унікальна, оскільки властива окремому об'єкту 
господарювання. 

Таблиця 1 – Елементи економічного потенціалу підприємства 

Елементи економічного  
потенціалу 

Сутнісні характеристики 

Виробничий потенціал 

Сукупність натуральних, умовно-натуральних та вартісних 
характеристик виробничої бази, які визначають можливості 
виробництва продукції, в певному обсягу, номенклатури, 
технічного рівня і якості 

Фінансовий потенціал 
 

Обсяг власних, позичених та залучених фінансових ресурсів 
підприємства, якими воно може розпоряджатися для 
здійснення поточних та перспективних витрат 

Кадровий потенціал 
 

Сукупність здібностей і можливостей кадрів забезпечувати 
ефективне функціонування підприємства 

Інформаційний потенціал  
 

Можливості створеної інформаційної бази гарантувати 
своєчасне та повне насичення підприємства достовірною 
вхідною, оперативною, вихідною, нормативно-довідковою, 
інформацією для прийняття рішень у процесі господарської 
діяльності організації 



Елементи економічного  
потенціалу 

Сутнісні характеристики 

Інноваційний потенціал Здатність підприємства до здійснення діяльності по 
створенню та практичному використанню нововведень 

На підставі дослідження сутності та структури економічного потенціалу підприємства, механізму 
взаємодії окремих його структурних елементів вдається виявити латентні резерви та намітити шляхи 
підвищення ефективності використання економічного потенціалу. 
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