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1. Тема роботи: «Підвищення конкурентоспроможності підприємства 

шляхом впровадження продуктових інновацій» затвердженою наказом по 

університету від 23.08.2022 р. № 481-03. 

2. Термін здачі студентом закінченої роботи 01.06.2023 р. 
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статистичні збірники, наукові публікації вчених менеджерів та економістів. 

4. Зміст кваліфікаційної роботи бакалавра. РОЗДІЛ 1. ТЕОРЕТИЧНІ 

АСПЕКТИ ПІДВИЩЕННЯ КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОСТІ ПРОДУКЦІЇ. 1.1. 

Економічна сутність поняття, фактори та методи оцінки конкурентоспроможності 

продукції 1.2. Ключові методи оцінки конкурентоспроможності та особливості 

введення інновацій. Висновки до розділу 1. РОЗДІЛ 2. ДОСЛІДЖЕННЯ 

ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОСТІ ПІДПРИЄМСТВА ЗА 

РАХУНОК ВВЕДЕННЯ ПРОДУКТОВИХ ІННОВАЦІЙ 2.1. Загальна 

характеристика та аналіз фінансово-господарської діяльності фірми «Домінанта» 

МПП, Готель «Лондон» 2.2. Аналіз конкурентних позицій підприємства 2.3. 

Оцінка та аналіз інноваційної діяльності підприємства. Висновки до розділу 2. 

РОЗДІЛ 3. ПРОПОЗИЦІЇ ЩОДО ВПРОВАДЖЕННЯ ІННОВАЦІЙНОГО 

ПРОДУКТУ У ДІЯЛЬНІСТЬ ФІРМИ «ДОМІНАНТА» МПП, ГОТЕЛЬ «ЛОНДОН» 

3.1. Проєкт впровадження інноваційного продукту на підприємстві 3.2. Економічне 

обгрунтування доцільності реалізації запропонованого проєкту. Висновки до 

розділу 3. 

5. Перелік графічного матеріалу (з точним зазначенням обов’язкових 

креслень) таблиць 15, рисунків 4. 
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АНОТАЦІЯ 

 

Актуальність теми обумовлена тим, що в сучасному ринковому 

середовищі конкуренція є ключовим фактором, що підштовхує підприємства до 

постійного удосконалення своєї діяльності, збереження популярності серед 

споживачів та збільшення своїх шансів на успіх на ринку. 

Конкурентоспроможність підприємств визначається їх успішністю та здатністю 

боротися за споживачів на конкретному ринку. 

У першому розділі «Теоретичні аспекти підвищення 

конкурентоспроможності продукції» визначено економічну сутність поняття 

конкурентоспроможності продукції, проаналізовано методичні підходи до 

оцінки конкурентоспроможності продукції, удосконалено схему показників, що 

визначають рівень конкурентоспроможності продукції підприємства. 

У другому розділу «Дослідження забезпечення 

конкурентоспроможності підприємства за рахунок введення продуктових 

інновацій» проаналізовано фінансово-економічний стан підприємства, 

окреслено проблеми щодо рівеня конкурентоспроможності підприємства. 

У третьому розділі «Пропозиції щодо впровадження інноваційного 

продукту у діяльність фірми «Домінанта» МПП, Готель «Лондон» 

запропоновано проєкт впровадження інноваційного продукту, здійснено 

характеристику проєкту з введення продуктової інновації, обґрунтовано 

необхідність впровадження інноваційного продукту у діяльність фірми, 

здійснено економічне обґрунтування доцільності реалізації запропонованого 

проєкту та спрогнозовано зміну рівня конкурентоспроможності підприємства. 

Кваліфікаційна робота бакалавра містить 68 сторінок, 16 таблиць, 10 

рисунків. Перелік посилань нараховує 35 найменуваннь. 

Ключові слова: конкурентоспроможність, конкурентоспроможність 

продукції, продуктова інновація, інноваційна діяльність. 
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SUMMARY 

 

 

The first section defined the economic essence of the concept of product 

competitiveness was determined, methodical approaches to evaluating product 

competitiveness were analyzed, the scheme of indicators that determine the level of 

competitiveness of an enterprise's products was improved. 

The second section analyzed the financial and economic state of the enterprise 

is analyzed, problems related to the level of competitiveness of the enterprise are 

outlined. 

The third section suggested the project of introducing an innovative product 

was proposed, the characterization of the project for the introduction of product 

innovation was carried out, the necessity of introducing an innovative product into the 

company's activities was substantiated, the economic justification of the feasibility of 

implementing the proposed project was carried out, and a change in the level of the 

enterprise's competitiveness was predicted. 

The bachelor's thesis contains 68 pages, 16 tables, 10 drawings. The list of 

links includes 35 name. 

Key words: competitiveness, product competitiveness, product innovation, 

innovative activity. 
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ВИСНОВКИ 

 

 

1. Конкуренція - це невід’ємна складова суспільства, яка стимулює 

людей до досягнення кращих результатів і підвищення ефективності своїх дій. 

Вона виступає як механізм, який змушує людей бути творчими, постійно 

розвиватися та вдосконалювати свої навички і знання. 

2. Конкурентоспроможність продукції залежить від відповідності 

вимогам стандартів та здатності виробників адаптуватися до змін споживчих 

вимог, а також від таких факторів, як якість, ціна, технології, маркетинг, 

екологічна безпека, логістика та персонал. 

3. Для формування та підвищення конкурентоспроможності продукції 

потрібно ефективно використовувати можливості підприємства та оцінювати її 

конкурентоспроможність. Для цього можна застосовувати різні методи оцінки. 

Щодо інноваційного розвитку підприємства, то він полягає у врахуванні різних 

складових та потенціалу підприємства для створення ефективної стратегії 

розвитку та підвищення конкурентоспроможності. 

4. PEST-аналіз показав, що економічні та політико-правові фактори 

мають ключовий вплив на фірму. SWOT-аналіз вказав на потребу в активізації 

маркетингу, оптимізації витрат та підвищенні кваліфікації персоналу. Фірмі 

важливо бути гнучкою та адаптуватись до змін на ринку та потреб споживачів. 

5. Індикатори інноваційної активності фірми «Домінанта» МПП, 

Готель «Лондон» свідчать про погіршення результативності використання 

наукових ресурсів у виробничому процесі. Незважаючи на збільшення витрат на 

інновації, компанія не впроваджує нові власні розробки та зменшує кількість 

використовуваних придбаних розробок, що може вказувати на неефективне 

використання ресурсів компанією. 

6. Для покращення конкурентоспроможності готелю «Лондон» 
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рекомендується активно використовувати продуктові інновації, створювати 

унікальні сервіси, створювати незабутні враження та застосовувати новітні 

технології. Використання інтернет-технологій дозволить покращити 

присутність готелю в онлайн-середовищі та забезпечити зручний спосіб 

взаємодії з клієнтами, включаючи можливість бронювання номерів та 

отримання інформації про готель. Рекомендовано розробку мобільного додатку 

«BookLondon Hotel», що допоможе готелю отримати більше прибутку та 

зайняти лідируючі позиції на ринку готельних послуг у регіоні. 

7. Реалізація інноваційного проєкту у діяльність фірми «Домінанта» 

МПП, Готель «Лондон» відкриє можливості для залучення інвестиційного 

ресурсу в розмірі 4243,55 тис. грн. При цьому очікується отримання чистого 

прибутку від реалізації проєкту в розмірі 13740,29 тис. грн. Індекс 

прибутковості на інвестований капітал складатиме 3.24. Проєкт є прибутковим 

та рекомендованим до впровадження, оскільки показує високу ефективність та 

потенційно забезпечує значний прибуток від вкладеного капіталу. 
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