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Винний туризм – це спеціальний вид туризму, що передбачає 

відвідування виноробних господарств, виноградників, проведення дегустацій, 

ознайомлення з історією вина конкретного регіону, з місцевою кулінарією, 

традиціями та культурними особливостями. Чому ж в Одеській області існує 

невідповідність запитів споживача в сфері винного туризму і масштабу 

пропозиції зазначеного туристичного продукту українськими операторами? 

В останні десятиліття вино стало позиціонуватися як частина культури. 

Винний туризм став охоплювати все нові географічні місця. Зараз існує навіть 

певна конкуренція між виноробними регіонами України за популярністю серед 

туристів, але обрана область характеризується у порівнянні з іншими 

найвеличнішими площами виноградників та обсягами виробництва вина. 

Наприклад, у 2016 році площа виноградників від загальної в країні складає 

64 %. А виробництво виноматеріалів, хоч і має тренд зменшення, але в 3 рази 

більше, ніж результати Миколаївської, Закарпатської та Херсонської областей 

загалом 1. 

Конкурентоспроможні тури і туристичний бізнес – це головний фактор 

популяризації культури споживання вина та підвищення показників самого 

споживання на душу населення, що сприяє збільшенню показників 

виробництва вина (в натуральному та вартісному виразі) 2, тому є 

необхідність об'єднання інтересів виноробів, виноградарів, представників 

виставкового, фестивального, дегустаційного, ресторанного, туристичного 

бізнесу. Ми вважаємо, що існує коло проблемних питань розвитку індустрії 

винного туризму, яке вже декілька років не дає змогу появи та організації 

"Ukrainian Wine Route": 

1) виноробство: значні витрати коштів та часу на боротьбу з 

«фальсифікатом»; імпортозалежність по деяким товарним сировинним групам; 

значні маркетингові витрати;  
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2) виноградарство: низький техніко-технологічний рівень 

використання конкурентного потенціалу; відсутність виноградного кадастру та 

нормативно-правових регіональних стандартів; 

3) виставковий, фестивальний, дегустаційний, ресторанний бізнес: 

відсутність системності розвитку; висока ступінь роздробленості по регіонам; 

4) туристичний бізнес: відсутність інфраструктури між виноробами та 

виноградарями, відсутність дегустаційного потенціалу «місцевих вин». 

Розірвати це проблемне коло можна таким чином:  

1) прийняти основні причини соціально-економічного занепаду 

територій Одеської області, подолання яких можливо через туризм, а саме: 

 низький рівень підприємницької ініціативи та відсутність 

комплексних стратегій розвитку районів; 

 енергомісткість агровиробництва, трудомісткість процесів збору та 

зберігання продукції, використання застарілих методів обробки агроресурсів, у 

тому числі земельних ресурсів; 

 неврахування екологічних вимог у агровиробничих процесах, що 

відбуваються на селі, недостатність та неефективне застосування 

природоохоронних заходів; 

 низький рівень внутрішніх та зовнішніх інвестицій в розвиток 

сільських територій; 

2) спростити умови господарської діялності для представників 

"Ukrainian Wine Route"; 

3) сформувати концепцію та стратегію розвитку винного туризму. 

Вказані причини стагнації винного туризму із недостатньою 

популяризацією і відсутністю збалансованої маркетингової діяльності з 

просування на продовольчі ринки регіональних автентичних харчових 

продуктів, низьким рівнем диверсифікації економіки сільських територій, 

застарілістю інженерних систем та інфраструктури є основними. 

Література: 
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У сезонах 2016 та 2017 років на світовому туристичному ринку 

пропонувалося понад 100 еногастрономічних продуктів, організованих більш 

ніж на 20 круїзних суднах лініями «Oceania Cruises», «Paul Gauguin Cruises», 

«Silversea Cruises and the river lines Uniworld», «AMA», «Avalon» и «Viking» [1]. 

При цьому характеристики класичного еногастрономічного продукту повністю 

інтегровано в структуру круїзного еногастрономічного продукту через 

ознайомлення з традиціями та історією розвитку етнічної кухні (виноробного 

регіону), особливостями приготування, споживання, поєднання страв і напоїв, 


