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 ЕКОНОМІЧНИЙ БЛОК ДОКУМЕНТАЦІЇ ЯК СКЛАДОВА  
СПЕЦІАЛЬНИХ СИСТЕМ ДОКУМЕНТУВАННЯ  

Варешкіна Г.О., студентка ІІІ курсу гр. КД -131 спеціальності «Діловодство»  

Технікум промислової автоматики ОНАХТ. м. Одеса 

Згідно з ДСТУ 2732:2004 «Діловодство й архівна справа» документуван-
ня управлінської інформації трактується як «створювання службових документів, 
змістом яких є управлінська інформація» [1]. 

Кожен документ, незалежно від характеру зазначеної в ньому типової інформації 
– економічної, наукової, навчальної чи управлінської – завжди виступає елементом 
якоїсь певної системи документації. 

Кожна з підсистем містить певну кількість документів, які відіграють ту чи іншу 
відповідну роль у сферах функціонування й розвитку суспільства, його структурах та 
соціальних інститутах. При формуванні систем документації використовується систем-
ний підхід, який безпосередньо зв'язаний з проведенням класифікації документів. 

Особливу роль у сукупній системі документації офіційного походження займає 
економічна документації. До економічної системи документації, можна виділити ви-
робничу, фінансову, цінову, банківську, торговельну та зовнішньоторговельну 
документацію. 

Економічна система документації відображає конкретні, практичні питання ве-
дення сучасного господарства, організації торгівлі, ведення фінансової та цінової 
політики, здійснення банківської діяльності. Розглянемо з дієвих основних видів, а саме: 
бізнес-план, контракт, зовнішньоторговельні та інші комерційні документи. 

Бізнес-план – важливий обов'язковий документ, що підсумовує ділові можливості 
й відкриває перспективи їх реалізації колективом (командою спеціалістів та виконавців). 
Бізнес-план необхідний усім господарським структурам для успішної роботи. 

Зазначений вид господарської документації використовується також з метою по-
дання для отримання кредиту в банку, позики, а також для внутрішніх потреб самої 
організації. 

Бізнес-план, як правило, складається з таких основних розділів: план виробниц-
тва, організація управління підприємством, фінанси та їх використання, програма 
інвестування (за необхідністю), оцінка ризику та страхування, окупність 
капіталовкладень і т.д. Контракт (договір) – це комерційний документ, що являє собою 
угоду на постачання товару (надання послуг та ін.), погоджений і підписаний експорте-
ром та імпортером (постачальником і споживачем) [2]. 

Процедура укладення контракту може проходити в кілька етапів. Практична 
форма контракту (договору) на експорт (імпорт), може складатися з необхідної для 
продавця чи покупця кількості статей. Складаються контракти (договори) в письмово-
му вигляді за усталеною формою, часто на спеціальних типових бланках із одноразо-
вим включенням до них основної інформації. 

Зовнішньоторговельні документи – це документи, що підтверджують виконання 
зовнішньоторговельних операцій, тобто постачання продавцем споживачеві товару, йо-
го транспортування, збереження на складах, митного контролю, страхування тощо [3]. 

Залежно від виконуваних функцій зовнішньоторговельні документи, в свою чер-
гу, можна розділити на наступні групи: товаросупроводжувальні, відвантажувальні, 
комерційні, транспортні, в т.ч. транспортоно-експедиторські документи та страхові до-
кументи. 
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За своїм функціональним призначенням виділяють такі типи комерційних 
документів: запит, пропозиція, відповідь на пропозицію, рекомендація, протокол 
розбіжностей, комерційний акт, претензія, позовна заява.  

Отже, економічний блок управлінської на рівні підприємства може включати 
бухгалтерсько-облікову документацію, планову, цінову, які містять свої підкласи. А 
взагалі, фінансовий блок документації можна класифікувати подібним чином й вклю-
чати до нього банківську, страхову системи документації, документацію кредитних 
умов і т. д. 

Науковий керівник – завідувач навчально-виробничої практики студентів ТПА 
ОНАХТ, викладач ІІ категорії Баюш О.О. 
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НЕЙМІНГ У РЕСТОРАННОМУ БІЗНЕСІ, ЯК ПЕРШИЙ КРОК  
ДО УСПІХУ ЗАКЛАДУ РЕСТОРАННОГО ГОСПОДАРСТВА 

Галкін О.В., студент групи Т-7, спеціальність «Виробництво харчової продукції» 

Бердянський економіко-гуманітарний коледж  

Бердянського державного педагогічного університету, м. Бердянськ 

Сьогоденне ведення ресторанного бізнесу докорінно різниться від часів його по-
яви та розвитку в Україні. Якщо раніше процедура підбору назви закладу ресторанного 
господартва була формальністю, то сьогодні цей процес перетворився на цілу науку, 
яка має назву – неймінг. 

Неймінг (від англ.Naming – ім’я) – це трудомісткий процес розробки імені коме-
рційним об’єктам, що легко запам’ятовується. Згідно з відомою приказкою, як човен 
назвеш, так він і попливе. Щоб не потерпіти крах у «морі» ринку, компанія має потребу 
в оригінальній назві. Гарна назва – це зброя, яка буде працювати пліч-о-пліч з усіма 
елементами маркетингу, буде люто атакувати конкурентів і несамовито захищати рин-
кові позиції закладу. 

Не вдаючись детально в історію неймінгу, зауважу, що його база була закладена 
в Америці в кінці Х1Х століття, коли боротьба за споживача придбала дуже масштаб-
ний розмах. Увага до неймінгу існувала і в Радянському Союзі, але була не так вираже-
на через політико-економічні особливості. даний час неймінг набуває все більшої по-
пулярності і попиту. Якщо ще зовсім недавно ніхто навіть подумати не міг про те, щоб 
платити за назву, то вже сьогодні за професійний неймінг вітчизняні компанії готові 
викласти чималу суму. Завдання неймінгу – знайти назву-лідер. Мета – донести ціннос-
ті бренду. 

На ринку ресторанного господарства відносини будуються між продуктом, пос-
лугою та споживачем. Потрібно знайти не тільки ім’я – звучне і те, що за-



Одеська національна академія харчових технологій 
 

Збірник наукових праць молодих учених, аспірантів та студентів, 2016 405

АНАЛІЗ СИРОВИННОЇ БАЗИ КОШТОВНОГО КАМІННЯ УКРАЇНИ 
Кулеша В.І. ............................................................................................................. 310 

СУЧАСНИЙ СТАН ТА РОЗВИТОК УКРАЇНСЬКОГО РИНКУ КОНЬЯЧНОЇ 
ПРОДУКЦІЇ 

Манукян Н.Л.  ........................................................................................................ 311 

СТАН РИНКУ УКРАЇНИ М’ЯСНИХ НАПІВФАБРИКАТІВ 
Молчановська А.С. ................................................................................................ 313 

РЕЗУЛЬТАТИ КОМПЛЕКСНОЇ ОЦІНКИ УКРАЇНСЬКИХ СТОЛОВИХ ВИН, ЯКІ 
РЕАЛІЗУЮТЬСЯ В ТОРГОВЕЛЬНІЙ МЕРЕЖІ МІСТА ОДЕСИ 

Недзвецький А.П., Табачок О.В., Логачова А.С. ............................................... 316 

ТОВАРОЗНАВЧА ОЦІНКА БЕЗДРІЖДЖОВОГО ХЛІБА, ЯКИЙ РЕАЛІЗУЄТЬСЯ  
В ТОРГОВЕЛЬНІЙ МЕРЕЖІ м. ОДЕСИ 

Паніот С. М. ........................................................................................................... 320 

СУЧАСНІ ТЕНДЕНЦІЇ ФОРМУВАННЯ АСОРТИМЕНТУ  ТА ЯКОСТІ КОНЬЯКІВ  
І БРЕНДІ 

Петречко Т. М. ....................................................................................................... 322 

ЧИННИКИ ФОРМУВАННЯ КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОСТІ РИНКУ МОРОЗИВА 
УКРАЇНИ 

Рубан М.Л.  ............................................................................................................. 324 

ВИЗНАЧЕННЯ ПОКАЗНИКІВ ЯКОСТІ МЕДУ РІЗНОГО ВИДУ 
Тополюк О.С. ......................................................................................................... 326 

ПОРІВНЯЛЬНИЙ АНАЛІЗ МЕТОДІВ ВИЗНАЧЕННЯ ПОКАЗНИКІВ ЯКОСТІ  
ЗЕРНА ПШЕНИЦІ 

Смоглій М.С. .......................................................................................................... 328 

АНАЛІЗ РИНКУ ШАМПУНІВ В УКРАЇНІ 
Хондусь К. Г. ......................................................................................................... 330 

ВИЯВЛЕННЯ ФАЛЬСИФІКАЦІЇ ВІСКІ, ЩО РЕАЛІЗУЄТЬСЯ В УКРАЇНІ 
Чічірко С.К.  ........................................................................................................... 333 

ВИЗНАЧЕННЯ ОРГАНОЛЕПТИЧНИХ ПОКАЗНИКІВ  М’ЯСНИХ ПАШТЕТІВ З 
ВИКОРИСТАННЯМ  СИРОВАТКИ МОЛОЧНОЇ З-ПІД СИРУ КИСЛОМОЛОЧНОГО 

Якимчук В.В., Чернега О.В. ................................................................................. 335 

EUROPEAN DIRECTIONS OF THE TEA QUALITY EXAMINATION 
Chechel E.S. ............................................................................................................ 337 

 
 

РОЗДІЛ 8 – ЕКОНОМІЧНІ ПРОБЛЕМИ ІННОВАЦІЙНО-ІНВЕСТИЦІЙНОГО 
РОЗВИТКУ ПІДПРИЄМСТВ ХАРЧОВОЇ ТА ЗЕРНОПЕРЕРОБНОЇ 

ПРОМИСЛОВОСТІ 

 

ЕКОНОМІЧНИЙ БЛОК ДОКУМЕНТАЦІЇ ЯК СКЛАДОВА СПЕЦІАЛЬНИХ СИСТЕМ 
ДОКУМЕНТУВАННЯ 

Варешкіна Г.О. ....................................................................................................... 340 



Одеська національна академія харчових технологій 
 

Збірник наукових праць молодих учених, аспірантів та студентів, 2016 408

 

 

 

 

Наукове видання 
 
 
 
 
 
 
 
 

Збiрник наукових праць 
молодих учених, аспiрантiв 

та студентiв  

 

 

 
Головний редактор, д-р техн. наук. Б.В.Єгоров 

Заст. головного редактора, д-р техн. наук. Л.В.Капрельянц 
Заст. головного редактора, канд. техн. наук Н.М. Поварова 

Відповідальний редактор, д-р техн. наук. Г.М. Станкевич 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Підписано до друку         2016 р.  Формат 60×84/8.  Папір офсетний. 

Ум. друк. арк. 47,4.  Тираж 30 прим.  Замовлення  

 


